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التدووقىالاجتماريىللدواحةىبمحافظاتىجنوبىالصعودىمنىخلالىالارتمادىرليى
ىصحافةىالفودووى
)*( محمد  علً فتحً هانً

 

ىى-المقدمة:
شهدت محافظات مصر بشكل عام ومحافظات جنوب الصعٌد بشكل خاص فً     

                                                                       الفترة الأخٌرة اهتماما  غٌر مسبوق باستخدام صحافة الفٌدٌو فً نشر أخبارها 

والتروٌج لمعالمها السٌاحٌة, عن طرٌق عرض فٌدٌوهات توضح تلك المعالم 

 وتشرحها بشكل جذاب ومبسط للجمهور.

قدرة صحافة الفٌدٌو علً مساعدة  (1)أكدت العدٌد من الدراسات فٌما      

والهٌئات المختلفة فً التروٌج لمنتجاتها وأفكارها  الشركات والمؤسسات

 ومواقعها من خلال حالة الإشباع التً تحدثها للجمهور لا سٌما فئة الشباب  .

                                                           
)*(

 في الفضائيت القنواث دور: ]بعنوان وهي بالباحث، الخاصت الذكخوراه رسالت مه البحث هذا   

 هبت. د.أ: إشزاف ححج ،[مصز بصعيذ المسخذامت الخنميت لقضايا الاجخماعي الخسويق

 جامعت – الآداب كليت – عمز أحمذ حمذي. د. م.أ&  القاهزة جامعت – الإعلام كليت -السمزي

  .سوهاج
( ناديه مصطفي أحمد الشيخ  : دوافع استخدام الشباب الجامعي لصحافة الفيديو والإشباعات  1

منها , رسالة ماجستير غير منشورة ) القاهرة : جامعة عين شمس, معهد الطفولة المتحققة 
 (.3112للدراسات العليا , 

أسماء مسعد عبد المجيد : اعتماد الشباب علي مضامين ملفات الفيديو علي الإنتر نت في متابعة 
معة حلوان , الأحداث المحلية ", رسالة ماجستير منشورة , قسم الاعلام , كلية الآداب , جا

3111 .) 
Sarah Schmidt. Videojournalismus in Deutschland im Jahr 2010 - Status 

Quo und Zukunftsausblick, unveröffentlicht MAS ,( Außenstelle Köln: 

Fachhochschule des Mittelstands, Fachbereich Medienkommunikation & 

Journalismus,2010). 

Paul Eschenhagen. "Sparmaßnahme oder neuer Fernsehjournalismus? 
Das journalistische Potenzial des neuen Berufsbildes Videojournalist 

Untersucht am Beispiel des Hessischen Rundfunks" ,unveröffentlicht, 

MAS,(Universität Mainz: dem Fachbereich Sozialwissenschaften, Medien 

und Sport,2009). 
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فأصبح استخدام صحافة الفٌدٌو أو التلٌفزٌون الجدٌد كما أطلق علٌه       

أو البعض هو السمة السائدة فً جمٌع المواقع الإلٌكترونٌة الخاصة بالصحف 

 الهٌئات أو المحافظات أو حتً فً بعض الأحٌان الأشخاص .

                                                               ونظرا   لما تمتلكه محافظة سوهاج من معالم سٌاحٌة كبٌرة فقد عملت       

المحافظة فً الفترة الأخٌرة علً إحداث حالة من التروٌج والإبراز لتلك المعالم, 

جعلت العالم  ومنها مدٌنة أخمٌم وما بها من اماكن ومزارات سٌاحٌة كبٌرة

اس ٌؤكدفً إحدي زٌاراته لمحافظة سوهاج علً أن                                                                     المصري الدكتور زاهً حو 

 المحافظة بها آثار سوف تبهر العالم فً الفترة القادمة .

ومن هنا سعت تلك الدراسة إلً عدة أهداف منها التعرف علً كٌفٌة       

ظات جنوب للسٌاحة بمحاف الاجتماعً استخدام صحافة الفٌدٌو فً التسوٌق

الصعٌد, والكشف عن تأثٌر توظٌف محافظات جنوب الصعٌد لها للتروٌج 

والتسوٌق السٌاحً لمعالمه, وتحدٌد الدور الذي ٌمكن أن تلعبه صحافة الفٌدٌو 

                                                                        فً ذلك المجال مستقبلا , ورصد وتحلٌل أهم النتائج التً حققتها المحافظات من 

 السٌاحً لها.  و الاجتماعً  لتسوٌقخلال استخدام صحافة الفٌدٌو فً التروٌج وا

 

ىالدراداتىالدابقة:ى
تم الرجوع إلً  دراسات سابقة مختلفة ذات صلة بموضوع الدراسة ساعدت 

 علً تحدٌد المشكلة البحثٌة:

دراسة أحمد محمد عبدالله ٌوسف , حول ) تحرٌر صحافة الفٌدٌو الإلٌكترونٌة  (1

 :(1)( 6116المصرٌة وآلٌات إنتاجها ( دراسة مسحٌة ) 

هدفت الدراسة إلى إلقاء الضوء على صحافة الفٌدٌو الإلكترونٌة المصرٌة من 

خلال رصد حجم الإنتاج الإعلامً المصري لصحافة الفٌدٌو وآلٌات تحرٌرها, 

ومدى توافر إمكانٌات الإنتاج لذلك النوع المستحدث على إعلامنا العربً 

 .والمصري

                                                           
أحمد محمد عبدالله يوسف."  تحرير صحافة الفيديو الإليكترونية المصرية وآليات إنتاجها , (1

دراسة مسحية  رسالة  ماجستير غير منشورة , قسم الإعلام, كلية الآداب , جامعة جنوب 
 . 3112الوادي , 
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( حول ) دوافع استخدام الشباب  6112دراسة نادٌة مصطفً أحمد الشٌخ )  (6

 :(1)الجامعً لصحافة الفٌدٌو والإشباعات المتحققة منها (

كانت الدراسة من الدراسات الوصفٌة , والتً اعتمدت علً منهج المسح 

بالعٌنة , حٌث هدفت إلً تحدٌد دوافع واستخدامات الشباب الجامعً لصحافة 

 الفٌدٌو والإشباعات المتحققة منها.

( حول ) اعتماد الشباب المصري علً  6111دراسة أسماء مسعد عبدالمجٌد )  (2

 : (6)مضامٌن ملفات الفٌدٌو علً الانترنت فً متابعة الأحداث المحلٌة (

 هدفت الرسالة إلً رصد وتحلٌل أسالٌب معالجة ملفات الفٌدٌو للأحداث المحلٌة.

ٌدٌو التشاركً واقعها ( بعنوان)مواقع الف6111دراسة مها عبد المجٌد صلاح ) (4

 :(2)مستقبلها وتأثٌراتها(

بحث عن التعرف علً مواقع ملفات الفٌدٌو ونشأتها وخصائصها ومعرفة واقع ت

 استخدام هذه المواقع علً شبكة الانترنت علً المستوٌٌن المحلً والعالمً.

( بعنوان )التلفزٌون الرقمً والتلٌفزٌون 6111دراسة ٌسري خالد إبراهٌم ) (5

 :(4)علً تقنٌات عملٌة الاتصال وتطورها التفا

حول تحدٌد طبٌعة التغٌٌر الاجتماعً الذي حققه تطور التلفزٌون التفاعلً, 

والتعرف علً الطبٌعة التفاعلٌة للوسٌلة الجدٌدة, والوقوف علً نماذج 

 التفاعلٌة التً ٌوفرها التلفزٌون التفاعلً.

  

                                                           
الشباب الجامعي لصحافة الفيديو والإشباعات ناديه مصطفي أحمد الشيخ  : دوافع استخدام (  1

المتحققة منها  رسالة ماجستير غير منشورة ) القاهرة : جامعة عين شمس, معهد الطفولة 
 (.3112للدراسات العليا , 

أسماء مسعد عبد المجيد : اعتماد الشباب علي مضامين ملفات الفيديو علي الإنتر نت في ( 3
سالة ماجستير منشورة , قسم الاعلام , كلية الآداب , جامعة حلوان متابعة الأحداث المحلية ", ر

 ,3111 .) 
مواقع الفيديو التشاركي واقعها مستقبلها وتأثيراتها" ورقة عمل, مها عبد المجيد صلاح: "(  2

مقدمة للملتقي العربي الأول للصحافة الالكترونية, مستقبل وسائل الإعلام في العصر الرقمي, 
 . 3111رة, نوفمبر جامعة القاه

يسري خالد إبراهيم: التلفزيون الرقمي والتليفزيون التفاعلي تقنيات عملية الاتصال (  4
) جامعة بغداد: كلية الإعلام, الباحث  وتطورها, دراسة نظرية في بنية الاتصال الحديثة

 (.3111, 11 -9الإعلامي, العدد 
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 Radwa Saad Mohammedدراسة رضوان سٌد محمد مبروك  (6

Mabrouk (2015)(1): 

تركزت الرسالة حول ظاهرة صحافة الفٌدٌو علً شبكة الإنترنت نت كنتٌجة 

لسٌاسات الاندماج الإعلامً, وسعت إلً فهم تأثٌر هذه الظاهرة علً قرائٌة 

 ومشاهدة الوسائل التقلٌدٌة فضلا  عن دراسة درجة المصداقٌة المتصلة بها.

بعنوان طبٌعة النجاح والفشل فى  Holtan,Saraدراسة سارة هولتن  (7

 (6) (6111الصحافة التلٌفزٌونٌة ودورها التعلٌمً)

حول فهم الفجوة بٌن التعلٌم والتدرٌب فٌما ٌتعلق بالمهنٌة للصحافة 

التلٌفزٌونٌة ,وفهم طبٌعة النجاح والفشل فى العمل من قبل العاملٌن فى مجال 

 الصحافة التلٌفزٌونٌة.

( بعنوان)صحافة الفٌدٌو فى Sarah Schmidt (2010شمٌت دراسة سارة  (8

 (2),الوضع الراهن والأفاق المستقبلٌة(6111ألمانٌا 

 6111حول الوقوف على الوضع الراهن لصحافة الفٌدٌو فى المانٌا خلال عام 

 والتوقعات المستقبلٌة لها وٌنبثق منها اهداف فرعٌة متمثلة فى: 

 .وسلبٌات صحافة الفٌدٌو علمٌامعرفة اٌجابٌات 

 

ىأوجهىالادتفادةىمنىالدراداتىالدابقةى:ى
ٌمكن رصد أوجه الاستفادة العلمٌة التً عادت على الباحث من مراجعته 

 "النظرٌة والمنهجٌة" كما ٌلى : للدراسات السابقة فً النواحً

                                                           
1   ( Radwa Saad Mohammed Mabrouk ,( 2015) “ The Relationship 

between Online Video Journalism, Readership and Viewership of 

Traditional Media” phD, faculty of Mass Communication , Cairo 

university 
2  (  Holtan,Sara.''The nature of success and failure in television jounalism 

and the role of education'' ,Ph.D Marquette university communication and 

thearts, education, college education,failure, journalism, organizational 

socialization,success,2010). 
3   ( Sarah Schmidt. Videojournalismus in Deutschland im Jahr 2010 - 

Status Quo und Zukunftsausblick, unveröffentlicht MAS ,( Außenstelle 

Köln: Fachhochschule des Mittelstands, Fachbereich 

Medienkommunikation & Journalismus,2010). 
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  فمن الناحٌة النظرٌة :

أفادت الباحث من هذه الدراسات من الناحٌة النظرٌة فً تحدٌد الإطار  (1

 النظري للدراسة. 

 تعمٌق جوانب الفكر البحثً . (6

أفادت الباحث من الدراسات السابقة  فى معرفة أهم المراجع العربٌة  (3

 يمكن الاستعانة بها فى الدراسة الحالية .والأجنبٌة التً 

           أما من الناحٌة المنهجٌة :     

أفادت الباحث من الدراسات السابقة فً بلورة مشكلة الدراسة بما  (1

 ٌتناسب مع منهجٌة الدراسة. 

أفادت الباحث من نتائج الدراسات السابقة فى تحدٌد الإطار المنهجً  (6

واختٌار المنهج المناسب الذى اعتمدت علٌه الدراسة والأداة التً 

 استخدمها الباحث . 

 من هذه الدراسات فً تحدٌد أهداف الدراسة وتساؤلاتها .  الباحثأفادت  (2

ىموقفىالدرادةىمنىالدراداتىالدابقةى:
تتفق الدراسة مع الدراسات السابقة فً تصاعد الاهتمام بالدراسات  (1

التً ٌتم الربط  بصحافة الفٌدٌو علً مواقع التواصل الاجتماعًالخاصة 

بٌنها وبٌن التأثٌرات المنعكسة على عٌنة الدراسة, حٌث لم تعد مواقع 

التواصل الاجتماعً مجرد وسٌلة تواصل معلوماتٌة و ترفٌهٌة  بل 

 فً التأثٌر علً الجمهور .                        خطٌرا                   صبحت تلعب دورا  أ

وتوظف تختلف هذه الدراسة عن الدراسات السابقة لأنها تستخدم  (6

صحافة الفٌدٌو فً التسوٌق للسٌاحة بمحافظات جنوب الصعٌد " 

 .محافظة سوهاج نموذج " 

تختلف الدراسة الحالٌة عن الدراسات السابقة فً الهدف منها, حٌث  (2

فً  لصحافة الفٌدٌورأت بعض الدراسات السابقة الدور الخطٌر والمهم 

لا  حافة الفٌدٌوصقناع, وبعض الدراسات الأخرى رأت أن الإالتأثٌر و

 .  هاوالتعرٌف ب  طرح ومشاهدة الموضوعاتساعد علً تؤثر بل ت

 

ى  
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ىالإطارىالنظريىللدرادةى:
ىنظروةىالارتمادىرليىودائلىالإرلامى:ىىىىىىىىىىىىىىىىىىىى

علً نظرٌة الاعتماد علً وسائل الإعلام , وٌعد  الحالٌة تعتمد الدراسة       

مدخل اعتماد الأفراد علً وسائل الإعلام جزء من نظرٌة الاعتماد المتبادل بٌن 

علاقات الجمهور مع هذه  وسائل الإعلام والنظم الاجتماعٌة التً  تشكل بدورها

وسائل  الوسائل , فالأفراد مثل النظم الاجتماعٌة , ٌقٌمون علاقات اعتماد علً

الإعلام , لأن الأفراد توجههم الاهداف وبعض أهدافهم تتطلب الوصول إلً 

 (.14مصادر تسٌطر علٌها وسائل الإعلام )

وٌرجع أسباب اعتماد الأفراد علً وسائل الإعلام فً حاجتهم  إلً الحصول علً 

المحٌطة بهم , مما ٌؤدي إلً خلق حاجة  المعلومات وفهم ما ٌدور فً البٌئة

( , وٌهدف 15جدٌدة من التوجٌه لدٌهم فً كٌفٌة التعامل مع المواقف الطارئة )

مدخل الاعتماد علً وسائل الإعلام إلً الكشف عن الأسباب التً تجعل وسائل 

                                                                      الإعلام أحٌانا  قوٌة ومباشرة وفً أحٌان أخري تكون لها تأثٌرات غٌر مباشرة 

 ( .16وضعٌفة إلً حد ما )

 

ى:ىيىارتمادىالجمكورىرليىودائلىالإرلامالآثارىالمترتبةىرل
ٌرصد " ملفٌن دٌفلٌر وساندرا بول روكٌتش "مجموعة من الآثار التً تنتج  

عن اعتماد الأفراد علً وسائل الإعلام من خلال ثلاث فئات رئٌسٌة هً الآثار 

 (17المعرفٌة والآثار الوجدانٌة والآثار السلوكٌة .)

 :توظيف النظرية في الدراسة 

                                                                    نظرٌة الاعتماد علً وسائل الإعلام مدخلا  مناسبا  لهذه الدراسة لعدة أسباب  تعد

: 

تساعد هذه النظرٌة علً اختبار مدي اعتماد أفراد العٌنة علً دور  -1

جنوب  التسوٌق السٌاحً لدي محافظاتفً  اوتوظٌفه صحافة الفٌدٌو

والإعلام والإخبار والتسوٌق كوسٌلة من وسائل التروٌج  الصعٌد

 . الإعلامً

تساعد نظرٌة الاعتماد علً التعرف علً متً, ولماذا ٌتعرض افراد  -6

 ؟ وماالآثار الناتجة عن هذا الاعتماد؟ لصحافة الفٌدٌوالعٌنة 



 م0202 أكتوبر، ]المجلد الثاني[ الثانيوالخمسون، الجزء  السابعمجلة كلية الآداب، جامعة سوهاج، العدد 

993 

تعمل نظرٌة الاعتماد علً توضٌح الآثار المعرفٌة ,والوجدانٌة,  -2

والسلوكٌة لدي أفراد العٌنة من حٌث مدي إلمامهم بالمعلومات التً ٌتم 

للأخبار والمعلومات واستخدامها وتروٌجها  صحافة الفٌدٌوشرها عبر ن

ومدي وجود اختلافات  الجامعٌة التً تسهم فً تشكٌل وعً علمً لدٌهم

 .  صحافة الفٌدٌوبٌنهم وبٌن من لا ٌتعرضون لهذه الدعاٌة عبر 

ى-:المذكلةىالبحثوة
تحظً بتغطٌة  التً محافظة سوهاج من محافظات جنوب الصعٌدتعد       

كبٌرة لا سٌما فً الفترة الحالٌة, حٌث كانت التغطٌة فً الماضً سٌاحٌة إعلامٌة 

 تقتصر علً وسائل الإعلام التقلٌدٌة, لكن مع ظهور وسائل الإعلام الجدٌدة بدأت 

التسوٌق ا وتحقٌق أهدافها ومنها معالمهفً استخدامها لتروٌج  المحافظة

 .  السٌاحً لها

أو  زٌارة لفوج سٌاحًأي سوهاج  محافظةبفً الفترة الأخٌرة وأصبح       

ٌتم التروٌج له علً مواقع التواصل الاجتماعً أو حدث  افتتاح مزارأو  متحف

                لأنه أسلوبا  سهلا  الخاصة بالمحافظة ونشر فٌدٌوهات توضح وتسوق لذلك

 . دعاٌةللانتشار وال

 واتأداك التواصل الاجتماعً بمواقعوفً ضوء الاهتمام العالمً المتزاٌد       

فإن هذه الدراسة تحاول أن , اتصالٌة حدٌثة وفعالة وسهلة الاستخدام والتأثٌر

 تجٌب علً مجموعة من التساؤلات:

التواصل قع اموصحافة الفٌدٌو علً  سوهاج  محافظةت هل استخدم       

 تأم استعان؟ التسوٌق السٌاحً لهاا بغرض له لإعلامٌة فً الدعاٌة ا الاجتماعً

؟  لجامعة سوهاج فً الدعاٌة  صحافة الفٌدٌوبوسائل أخري؟ وكٌف تم استخدام 

مقارنة بالوسائل الإعلامٌة  التسوٌق السٌاحً للمحافظةوكٌف تم توظٌفه فً 

 الأخرى؟

 :أهمية الدراسة 

, حٌث أثبتت الدراسات التً تناولت  صحافة الفٌدٌوالأهمٌة التً ٌحظى بها  (1

ا تلٌفزٌون المستقبل لا سٌما مع سهولة نشرها علً أي أنه صحافة الفٌدٌو

                                   الأكثر استخداما  لدي الجمهور, ولدٌه ومنها فٌس بوك وهو الموقع  موقع

القدرة علً التأثٌر والوصول للجمهور بسهولة ومرونة, كما ٌتمٌز الموقع 
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بخصائص تجعله من أهم مواقع الشبكات الاجتماعٌة التً ٌستخدمها 

التواصل الاجتماعً من خلال تبادل مقاطع الفٌدٌو والتعلٌق  الجمهور فً

 علٌها وهذه الخصائص لم تكن موجودة من قبل وسائل الإعلام التقلٌدٌة. 

 بصفة عامة أهمٌة بالغة فً الوقت الحالً محافظات جنوب الصعٌد تكتسب (6

 صعٌدال مجتمع ومع اهتمام الدولة المتزاٌد بتطوٌر من حٌث الجانب السٌاحً

والوسائل لتحقٌق ذلك ,  لتقدٌم كل ما هو جدٌد له واستخدام كافة السبو

 .علً كافة الأصعدة والمستوٌات المتكاملةتنمٌة التحقٌق خاصة بالتزامن مع 

من حٌث تركٌزها علً  الدراسات المحدودة  كما تعد هذه الدراسة من (2

جنوب الصعٌد  محافظات توظٌفموضوع لم ٌتم التطرق له من قبل وهو 

 التسوٌق السٌاحً لهافً  صحافة الفٌدٌولوسائل الإعلام المستحدثة وخاصة 

فعالٌات الالدعاٌة والنشر والإخبار والتسوٌق لكافة , ودورها الفعال فً 

جمالها بشكل ٌزٌد من والأماكن والمزارات وإٌصال صورتها حداث الأو

 وٌشجع علً الإقبال علٌها .

ى-أهدافىالبحثى:ى
 ً هذا البحث إلً تحقٌق الأهداف التالٌة :ٌسع

 . سوهاج محافظةفً  صحافة الفٌدٌوالتعرف علً استخدامات  (1

 سٌاحًال لدعاٌة والتسوٌقفً ا صحافة الفٌدٌوالكشف عن كٌفٌة توظٌف  (6

 مقارنة بالوسائل الإعلامٌة الأخرى . محافظةلل

والتسوٌق السٌاحً الدعاٌة فً  صحافة الفٌدٌوقوم به تتقٌٌم الدور الذي  (2

 . للمحافظة

ىتداؤلاتىالدرادة:
 التسوٌق السٌاحً لمحافظةفً  صحافة الفٌدٌوقوم به تما الدور الذي  (1

 ؟سوهاج

كوسٌلة إعلامٌة  صحافة الفٌدٌوفً استخدام  سوهاج محافظة تنجحكٌف  (6

 ؟ التروٌج والدعاٌة والتسوٌق السٌاحً لهادعائٌة فً 

 سوهاج التسوٌق السٌاحً بمحافظةفً  صحافة الفٌدٌوكٌف ٌتم توظٌف  (2

 مقارنة بالوسائل الإعلامٌة الأخرى؟
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ىجراءاتىالمنكجوة:الإ
                                                                  تندرج الدراسة منهجٌا  من حٌث القٌاس ضمن البحوث الكٌفٌة التً تعتمد       

علً تفسٌر الظاهرة بشكل أكثر شمولٌة وموضوعٌة, وتركز الدراسة علً قدرة 

 .سوهاج لسٌاحً لمحافظةالتسوٌق ا  فً صحافة الفٌدٌو

ىنوعىالدرادةى:
 تنتمً هذه الدراسة إلً الدراسة الاستطلاعٌة .

ى-منكجىالدرادة:
بشقٌه    Media surveyمنهج المسح الإعلامً  الباحث استخدم      

الوصفً والتحلٌلً بما ٌحقق التأكد من إجابات دقٌقة لتساؤلات الدراسة , وكذلك 

 التوصل إلً نتائج تفسٌرٌة بشكل علمً منتظم .

ى-رونةىالدرادةىى:
الصحفٌٌن  القائم بالاتصال بالمحافظة و عدد منتمثلت عٌنة الدراسة فً        

 مواطنٌن بالمحافظةوعدد من ال ,(5حوالً ) المتخصصٌن فً صحافة الفٌدٌو

 .                                                   ٌتابعون موقع المحافظة والصفحات الخاصة بها إعلامٌا  ( ممن 111حوالً ) 

ىأدواتىجمعىالبواناتى:
جمهور المواطنٌن من عٌنة الاستبٌان ) لاعتمدت الدراسة الحالٌة علً أداة 

 .(الدراسة

وهً من   ,الفٌدٌوتصال والمتخصصٌن بصحافة لعدد من القائمٌن بالا المقابلةو

                                                                     أسلوب البحث الكٌفى التً تتٌح تفسٌر البٌانات والنتائج بشكل أكثر عمقا  

وموضوعٌة , حٌث تسمح لأفراد العٌنة بالمشاركة فً النقاش والتعبٌر عن 

آرائهم بحرٌة, مما ٌؤدي إلً الوصول لنتائج تفصٌلٌة ومتعمقة وأكثر شمولٌة , 

تً تعتمد علً جمع البٌانات بشكل كمً ٌنقصه وهو ما لا تحققه البحوث الكمٌة ال

 الرؤٌة التفسٌرٌة المتعمقة للنتائج :

ىنتائجىالدرادةى:ى
                        أولا  : النتائج العامة :

كشفت نتائج التحلٌل الكٌفً باستخدام أسلوب المقابلة عن مجموعة من النتائج 

 كما ٌلً : 
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صحافة الفٌدٌو ل)عٌنة الدراسة( سوهاج  المواطنٌن بمحافظةكثافة استخدام  •

 . التسوٌق السٌاحً للمحافظةقع التواصل الاجتماعً فً اموعلً 

الأغلبٌة من الشباب )  مواطنونالتباٌنت الآراء حول عدد الساعات التً ٌقضٌها 

على موقع فٌس بوك , ولكن اتفقوا علً كثافة (  والفتٌات فً الأعمار الصغٌرة

 استخدام الموقع .

 شاهدون فٌدوهات المحافظة علً موقع فٌس بوك وأنهم ٌأن مواطنونوأوضح ال

موقع من وجهة نظرهم ترجع إلً ما ٌتمٌز به الموقع من كونه لكثافة التعرض ل

                                                                         الأكثر انتشارا  والأكثر استخداما  لدي الجمهور, كما لدٌه القدرة علً التأثٌر 

 ام .من حٌث تكلفة الاستخد                                              والوصول للجمهور بسهولة ومرونة , والأقل سعرا  

كما أن دائرة انتشار الموقع أكبر من دائرة انتشار الوسائل الإعلامٌة الأخرى , 

وذلك ٌعود إلً  سهولة استخدامه من خلال الحاسب الشخصً أو الهواتف الذكٌة 

 فً أي وقت وأي مكان .

ومدي استخدامه  ) القائم بالاتصال (محافظةلدي عٌنة ال صحافة الفٌدٌوأهمٌة  •

 :التروٌج والتسوٌق السٌاحً وتوظٌفه فً 

أحد مسؤلً الإعلام بدٌوان عام محافظة  (1)– أسامة محمد أحمد/ أ أوضح 

والتسوٌق  أن موقع الفٌس بوك كان من أكثر المواقع استخداما للدعاٌة  سوهاج

 محافظةال أن ت, حٌث أكدماكن ومزارات وفعالٌات المحافظةبأ الخاص السٌاحً

وأهم أماكنها لفعالٌاتها  السٌاحً والتسوٌق باستخدامه بقوة فً الدعاٌة قامت

, من خلال نشر العدٌد من الفٌدٌوهات التً توضح ذلك علً ومزاراتها السٌاحٌة

مما جعل عدد كبٌر من ,  عدد من الصفحات علً مواقع خاصة بالمحافظة

المعلومات  للحصول علًالمصدر الأساسً  تلك الصفحاتٌعتبرون  مواطنٌنال

                                      وسٌلة غٌر مكلفة مادٌا , وأسلوبا  سهلا  خاصة أنها , التً تهمهمالسٌاحٌة 

 .  للتروٌج والإعلام 

موقع سوهاج علً  محافظةصفحة ب صحافة الفٌدٌو هتوعن الدور الذى لعب  

 : أجاب أسامه محمد التسوٌق السٌاحً للمحافظةفٌس بوك 

                                                           
 . 11/3131/ 11تم إجراء المقابله بتاريخ(  1
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                      ملٌون نسمة طبقا   لآخر  5عدد سكان محافظة سوهاج تخطً أن 

, فكان لابد من استخدام إحصائٌات الجهاز المركزي للتعبئة العامة والإحصاء 

استخدام ودون تكلفة علً وبسهولة  الغفٌرة وسٌلة تصل إلً تلك الأعداد

إلً استخدام الموقع فى المقام الأول, علاوة   مشٌرة ,المواطنٌن أو المحافظة

,                                       علً موقع ٌوتٌوب تعمل لذات الهدف أٌضا   محافظةوجود قناة خاصة بالعلً 

هو وجود الجمهور علً مواقع التواصل  دفع الجامعة لذلكأن ما  وموضحة

وهذا ما أكده له العدٌد من الٌوم لا سٌما الفٌس بوك,  معظمالاجتماعً 

 شخصً .بشكل  مواطنٌنال

 تاستخدام موقع فٌس بوك فقط بل استخدم محافظة علًالقتصر تلم  كما

ً ولكن فً إطار إرسال الأخبار الٌومٌة إلً الواتس اب والبرٌد الإلكترون

المراسلٌن ومندوبً الصحف ووسائل الإعلام المختلفة بغرض نشرها وتوثٌقها 

صفحة أخري علً موقع                                                   إعلامٌا  , وبعد ذلك ٌتم مشاركة رابط تلك الأخبار علً

مما  علً وسائل الإعلام المختلفة  لمحافظةفٌس بوك مخصصة لتوثٌق أخبار ا

علً وجود عنصر المصداقٌة بشكل أكبر ومتزاٌد لدي الطلاب حول أخبار  ساعد

لى جانب توافر عنصري السهولة إ,                                       جامعتهم والصورة التً تظهر بها إعلامٌا  

 والسرعة .

الناجح ٌستطٌع أن  ٌدٌر  مسئول الصفحة أن( أسامة محمدوأضاف )

 موٌة والتوعوٌةالتنورسالتها  محافظةالصفحة بالشكل الذي ٌحقق أهداف ال

, وبالتالً سٌبحث عن وسائل مناسبة لتحقٌق مواطنٌنلل والتسوٌقٌة والإخبارٌة

والتسوٌق  رة جدٌدة فً الدعاٌةافكألابتكار  محافظةدفع الهذا الهدف , وهذا ما 

 والأخبار والفعالٌات والأنشطة الأماكن والمزارات  وٌج الإعلامً لكافةوالتر

 . محافظة الخاصة بال

 .أحد مسئولً صفحات المحافظة علً موقع فٌس بوك (1)( محمود كاملأما )  

نجاحه فً التروٌج والتسوٌق السٌاحً  فأكد علً أنه من أهم أسباب

الدعاٌة و نشر الفٌدٌوهات هو استخدامه لموقع فٌس بوك فًلمحافظة سوهاج 

, فعند سؤاله عن الدور الذى لعبه موقع الفٌسبوك فى الدعاٌة ذلكالخاصة ب

                                                           
 م3131/ 12/11تم إجراء مقابله بتاريخ (  1
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قبل ذلك فً السنوات الماضٌة لم أجاب قائلا :أنه  والتسوٌق السٌاحً للمحافظة

ٌكن استخدام موقع فٌس بوك بتلك الكثافة وبالتالً لم ٌكن هناك توظٌف لصحافة 

السٌاحً للمحافظة, وكانت تعتمد فقط علً ما ٌبث عبر الفٌدٌو فً التسوٌق 

, القنوات التلٌفزٌونٌة الإقلٌمٌة فً البرامج والمساحات الزمنٌة المخصصة لذلك

أهمٌة مواقع التواصل الاجتماعً وخاصة  ت المحافظةأدرك تلك الفترةولكن فً 

وبشكل  فً توظٌفها لنشر الفٌدٌوهات التً تسوق وتروج لها سٌاحٌا الفٌس بوك

 . فعال

متابع لكل صفحة من الصفحات ( 111111أنه ٌوجد أكثر من ) كاملوأوضح 

نشر الفٌدٌوهات بغرض ب ت المحافظة, وبالتالً قامالمتعددة الخاصة بالمحافظة

أن  مما جعلها تستطٌع ,تلك الصفحاتمن خلال السٌاحً لها التروٌج التسوٌق و

, مما التسوٌق السٌاحًدعائٌة قوٌة  فً تسوٌقٌة وظف الفٌس بوك كوسٌلة ت

نسبة الإقبال علً الاماكن والمزارات السٌاحٌة فً الفترة ساهم فً ارتفاع 

 .لتنشٌط السٌاحة بالمحافظة الإقلٌمٌة                              الاخٌرة طبقا  لإحصائٌات الهٌئة 

%  من العٌنة أن الفٌس بوك أصبح من المواقع 75كما أشارت نسبة        

باستخدامه  والتسوٌق السٌاحً الراهنة حٌث  تعتبر الدعاٌة المهمة فً الفترة

من خلاله إقناع عدد  أي مؤسسةستطٌع ت, حٌث  والتسوٌق أقوي أنواع الدعاٌة

      سهلا                         اعتبره الخبراء أسلوبا   وهو مابصورة أو فكرة بعٌنها كبٌر من مستخدمٌه 

 .تسوٌقللانتشار وال

القائمٌن بالاتصال علً صحافة ة من وهذا ٌوضح سبب اعتماد أفراد العٌن       

بموقع الفٌس بوك, حٌث أصبح من أهم مصادر اعتماد المحافظات  الفٌدٌو 

 والمؤسسات فً الدعاٌة والتسوٌق .

ى ىفي ىالعونة ىأفراد ىرلوكا ىارتمدت ىالتي ىالإرلاموة ىالودائل التدووقىأهم
ىى:ىالدواحيىللمحافظة

موقع فٌس بوك من أكثر الوسائل %  أن 85اتفقت عٌنة الدراسة بنسبة       

نشر الفٌدٌوهات بغرض التسوٌق  التً أعتمدت علٌها واستخدمتها ووظفتها فً

حملات حٌث جاء فً المرتبة الأولً , بٌنما جاءت ال السٌاحٌة للمحافظةالدعاٌة و

 %  فً المركز التانً, وتلتها الهواتف ورسائل 75المٌدانٌة بنسبة  التسوٌقٌة

(( SMS بنس )) 45% , واخٌرا جاء تطبٌق الواتس اب بنسبة 55بة . % 
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%  من عٌنة الدراسة علً وجود العدٌد من الأسباب التً 81أكدت نسبة       

من وجهة نظرهم , كان  التسوٌق السٌاحًأدت إلً استخدام موقع فٌس بوك فً 

 أهمها التكلفة البسٌطة والسرعة وسهولة الاستخدام .

ماكن قاموا بزٌارة الأالذٌن عدد من المواطنٌن بالنتائج الخاصة بأما فٌما ٌتعلق  •

( بعٌن للفٌدٌوهات )صحافة الفٌدٌووالمعالم السٌاحٌة بالمحافظة وكانوا متا

 التسوٌق السٌاحً وتعرضوا لهذا النوع منصحافة الفٌدٌو الخاصة المحافظة 

  , فجاءت علً النحو التالً: مواقع التواصل الاجتماعًالدعاٌة من خلال و

راء حول التأثٌرات التً حدثت لهم جراء مشاهدتهم للفٌدٌوهات فتباٌنت الأ

 الخاصة بالمحافظة علً مواقع التواصل الاجتماعً المختلفة .

مشاهدة الفٌدٌوهات علً من أفراد العٌنة تأثرهم ب عددأكد حٌث 

مصداقٌة الفٌدٌو وجمال  , وأنالصفحات الخاصة بالمحافظة علً موقع فٌس بوك

  .تشجٌعهم علً الزٌارات السٌاحٌةهما السببٌن الحقٌقٌٌن وراء  إخراجه

 :  عدد من المواطنٌنهذه النتٌجة من خلال المقابلات التً أجرٌناها مع  وجاءت

  من معٌار اختٌارهأ أكد عدد من المواطنٌن بمحافظة سوهاج علًحٌث 

بمعلومات حول تلك  ممعرفتهكان على أساس  لزٌارة عدد من الأماكن السٌاحٌة

ولكن بعد مشاهدة عدد من الفٌدٌوهات زادت  ,                          الأماكن بشكل شخصً مبدئٌا  

 .فً تلك الزٌارة  مالرغبة لدٌه

 وا بمشاهدة الفٌدٌوهاتتأثر م( أنهعدد آخر من المواطنٌنوذكر )  

م أنه كما,  اكنزٌارته للأمالدعاٌة فى قرار التسوٌق والفٌسبوك والمنشورة علً 

                                                             استخدم الموقع أٌضا  فً التسوٌق لذات الاماكن بشكل شخصً عن طرٌق ب قاموا 

 مشخصٌة تعبر عن حبه كوسٌلة دعائٌة متهامشاركة الفٌدٌوهات علً صفح

 للاماكن والمحافظة .

 وا لتسوٌق سٌاحً تعرض مأنه( عٌنة أخري من المواطنٌنوأضافت )  

الواتس  القنوات الفضائٌة و والتى كانت عبر الاخري لأخرياالمحافظات دعاٌة و

 .وسائل أخرياب والفٌسبوك والبرٌد الإلكترونً و

وصف عدد من جمهور متابعً صفحة محافظة سوهاج علً الفٌس و

أحد  زٌارة وا, حٌث قرر إٌجابٌا بالتسوٌق الخاص بالمحافظة ٌرونهما  بوك

له لأول مرة بذات الشكل الجمٌل  مولكن بعد معرفتهالمعالم السٌاحٌة بالمحافظة 
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الدعاٌة و التسوٌق علً وا, واعتمد من خلال الفٌدٌوهات الخاصة بالمحافظة

الودٌة التى ات والعلاقالمعارف وبٌن الزملاء والأصدقاء و بٌنهمالمباشرة 

, من خلال مشاركة  بهم عن طرٌق الفٌسبوك  والواتس اب والموباٌل متربطه

بعضهم تعرٌف  م, وكان هدفه فٌدٌوهات المحافظة علً صفحاتهم الشخصٌة

 قناعالا, بغرض البعض بتلك الأماكن والمزارات السٌاحٌة الخاصة بالمحافظة

 من بعض ٌطلبوا,  وفً المرحلة الثانٌة بزٌارتها ورؤٌتها عن قرب بشكل مباشر

لتشجٌعهم علً زٌارة المعالم خرٌن الآدور مع الزملاء الأن ٌقوموا بنفس 

 . السٌاحٌة

(  الى التأثٌر الفعال والقوى عٌنة محدودة من الجمهوروأشارت )

وجود عدد لا بأس  علً ؤكدٌنالمباشرة, م السٌاحٌة الدعاٌةالتسوٌق ولأسالٌب 

وقفهم من الزٌارت خاصة الذٌن لم ٌحددوا ملمتابعٌن لصفحات المحافظة به من ا

لمكان الذي قرروا أن ٌذهبوا اكل موثوق أو من ٌكونون محددٌن بش المٌدانٌة

 .إلٌه

صحافة الفٌدٌو فً التسوٌق السٌاحً  التأثٌرات المعرفٌة الناتجة من توظٌف •

 ( جاءت كالتالً : المواطنٌنعٌنة الدراسة ) عدد اخر من لدي لمحافظة سوهاج 

والمعارف التً تكونت تمثلت التأثٌرات المعرفٌة فً مجموعة من الأفكار 

الفٌدٌوهات التسوٌقٌة عرض و المحافظة بنشر لدي عٌنة الدراسة من خلال قٌام

%  من أفراد العٌنة على 55علً الفٌس بوك, حٌث اتفقت أكثر من اعلً صفحته

تلك ومعرفتهم السابقة ب السٌاحٌة أنهم تأثروا أكثر بالزٌارات والجولات المٌدانٌة

 مشاهدة الفٌدٌوهات علً بة الأولً , ثم جاء بعد ذلكجاءت فً المرت الأماكن

  .الفٌس بوك فً المرتبة الثانٌة

ومخرج أفلام وثائقٌة  الفٌدٌو وهذا ما أكده )عبدالفتاح فرج( صحفً

حافظات فً , حٌث ذكر أن  نجاح الم(1)بجرٌدة الوطن أثناء إجراء مقابله معه 

لا ٌقتصر على مواقع التواصل الاجتماعى فقط بل  التسوٌق السٌاحً لمعالمها

هناك عوامل أخرى أهمها الزٌارات والجولات المٌدانٌة ثم دائرة المعارف القرٌبة 

 . ووثٌقة الصلة بهواطن بالم
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مسئول هٌئة تنشٌط السٌاحة  ) أ/ جابر أحمد مهران (                   وهو ما أكده أٌضا  

زٌارات والجولات المٌدانٌة حٌث أكد أن ال (,1) فً مقابلته بمحافظة سوهاج

, تأتً فً  واطنٌن قدر المستطاعالمجمهور والتواصل والعلاقات المباشرة ب

 . الدعاٌة الأخري عن طرٌق وسائل الإعلام المختلفة  المرتبة الأولً , بجانب

 عمل  علً حرٌصة تكان بأن المحافظة( أ/ جابر أحمد مهرانوأضاف )

زٌارات مٌدانٌة دعائٌة وتسوٌقٌة للجمهور خلال العدٌد من الفعالٌات التً تم 

وإلً  المحافظة  خارج وجولات عدد من الزٌارات, بالإضافة إلً تنفٌذها 

 . بالمعالم السٌاحٌة للمحافظةالأخرى للتعرٌف  المحافظات

 تعرضهم)**(أما فٌما ٌتعلق بالآراء التً تشكلت لدي أفراد العٌنة من خلال  

 : لصحافة الفٌدٌو 

بوك وأنه  جاءت علً أساس أنه لا ٌستطٌع أحد أن ٌنكر دور الفٌس

ولا ٌقوم بدور الحشد وهذه  ولكن ٌقتصر دوره علً المعرفة ,ٌقوم بدور مهم

(, بأن الدعاٌة علً 19()6117النتٌجة تتفق مع ما توصل إلٌه كلوفر وزملائه) 

ثر , ولا تقوم بدور التوجٌه والحث الانترنت تقوم بدور المعرفة لٌس أك

 للمشاركة.

وٌتضح من جملة التأثٌرات المعرفٌة التً ترتبت علً تعرض أفراد 

لفٌس صحافة الفٌدٌو خاصة علً موقع ا( لجمهور المواطنٌن بالمحافظةالعٌنة )

 , ولا ٌقوم بدور الحشدعالم السٌاحٌةبوك إلً أنه ٌقوم بدور المعرفة بالم

  القوي . التسوٌقً بالشكل

ىالتأثوراتىالوجدانوةى:ىى•
لصحافة أما التأثٌرات الوجدانٌة المترتبة علً تعرض أفراد العٌنة 

عدد من المعالم )زٌارة  أثٌر والمٌل نحو, كان هناك اتفاق علً الت الفٌدٌو

                    وحشدا  تسوٌقٌا   من        دعما   ت تلك المعالم(, حٌث لاقالسٌاحٌة بالمحافظة

 فٌدٌوهات صفحات الفٌس بوك .خاصة فً  المحافظة وبشكل كبٌر ,

تلك الأماكن أن لها سمه وسٌط هائل منذ زمن ,                         أٌضا  من ضمن أسباب نجاح

ومع تكرار الفٌدٌوهات وتوضٌح ما تتمٌز به تلك المعالم بشكل جذاب اخراجٌا , 
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, وظهر ذلك ٌن من المتابعٌن لصفحات المحافظةأدي ذلك إلً تعاطف الكثٌر

ل التفاعل عن طرٌق التعلٌقات علً الفٌدٌوهات التً تم بشكل واضح من خلا

 نشرها . 

                                                                      أما فٌما ٌتعلق بالمشاهد التً كانت أكثر تأثٌرا  علً مشاعر أفراد العٌنة 

عمل عدد من الأفلام ( صفحتها علً الفٌس بوك) المحافظة, عندما استخدمت 

كل جٌد بجانب التسجٌلٌة الوثائقٌة والتً استخدم بها الموسٌقً التصوٌرٌة بش

 . الاتقان فً جودة المشاهد الفٌلمٌة  وتنوٌع الصورة بها 

ىالتأثوراتىالدلوكوة:ى•
لصحافة وفٌما ٌتعلق بالتأثٌرات السلوكٌة التً نتجت عن تعرض أفراد العٌنة 

 : الفٌدٌو

إلً أنهم لم   جمهور المواطنٌن بالمحافظة  % من عٌنة41أشارت نسبة 

بغرض س بوك التً تم نشرها علً صفحات موقع فٌدٌوهات ٌتأثروا بالفٌ

زٌارتهم للمعالم او الاماكن فً قرار  للمحافظة الدعاٌةالتسوٌق السٌاحً و

 عن طرٌق, تلك المعالمإلا أنها استخدموه كوسٌلة دعائٌة ل السٌاحٌة بالمحافظة ,

والمشاركة  الفٌدٌوهات التسوٌقٌة للمحافظة علً صفحاتهم الشخصٌة نشر إعادة

 مع الأصدقاء والزملاء .

 حافظاتكما اتفقت أفراد العٌنة علً تعرضهم للدعاٌة الخاصة بالم

وقبل كل ذلك والتً كانت عبر الواتس اب والفٌسبوك والبرٌد الإلكترونً  الاخري

 . البرامج التلٌفزٌونٌة علً القنوات الفضائٌة

م فٌدٌوهات والأفلاكما أشارت عٌنة الدراسة الى أن مشاهدتهم لل

عن طرٌق الفٌس بوك جعلتهم ٌقومون حافظة الم ات صفح التسجٌلٌة التسوٌقٌة 

والمشاركة مع  إعادة النشرعن طرٌق  للمحافظةباستخدامه كوسٌلة دعائٌة 

 الأصدقاء والزملاء علً صفحاتهم الخاصة . 

كما أشارت النتائج المتعلقة بالتأثٌرات السلوكٌة  المترتبة علً تعرض 

صحافة الفٌدٌو ) الفٌدٌوهات ( علً  دعاٌة عن طرٌقتسوٌق واللل عٌنة الدراسة

معالم السٌاحٌة بفتح مجموعات نقاشٌة علً الفٌس بوك حول ال موقع فٌس بوك

  . الممٌزة بالمحافظة
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ى)ملاحقىالدرادة(ى
ى

 بعنوان   : ةاستمارة استبٌان لدراسة بحثٌ

من خلال الاعتماد علي التسويق الاجتماعي للسياحة بمحافظات جنوب الصعيد ) 

 ( صحافة الفيديو

 

 البٌانات الشخصٌة :

 الاسم / ................................................_) اختٌاري (

 النوع : ذكر )     (  أنثً )      (

 الوظٌفة  :

 

 السؤال الأول :

 هل تتابع صفحة المحافظة علً الفٌس بوك : نعم )    ( لا )    ( -1

 قناة المحافظة علً الٌوتٌوب : نعم )     ( لا )     ( هل تشاهد -6

 _إذا كانت الإجابة بنعم فً الحالتٌن أو فً إحداهما انتقل إلً السؤال الثانً_ 

 

 السؤال الثانً :

هل تفضل مشاهدة فٌدٌوهات المحافظة علً القناة أم من خلال الصفحة علً 

 الفٌس بوك ؟ ولماذا ؟

........................................................ 

 

 السؤال الثالث :

 هل تشاهد الفٌدٌوهات : دائما )     ( أحٌانا )     ( قلٌلا )      (

 

 السؤال الرابع :

 معدل المشاهدة : ٌومٌا )     ( أسبوعٌا )     ( فترات غٌر منتظمة )     (
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 السؤال الخامس:

 بجزء منه ؟ هل تشاهد الفٌدٌو إلً آخره ؟ أم تكتفً

........................................................ 

 ولماذا ؟ ..............................................

 

 السؤال السادس:

 ما الأشٌاء التً  تعجبك فً الفٌدٌوهات ؟ _" مع التعلٌق إن أمكن "_

 محتوي الفٌدٌو )      ( -

 التصوٌر والإضاءة )      ( -

 الإخراج والمونتاج )      ( -

 الموسٌقً أو التعلٌق الصوتً )      ( -

 أخري تذكر............................................... -

........................................................... 

 تعلٌق: ................ ........................................

 

 ابع :السؤال الس

 ما الأشٌاء التً لا تعجبك فً الفٌدٌوهات ؟ _" مع التعلٌق إن أمكن "_

 محتوي الفٌدٌو )      ( -

 التصوٌر والإضاءة )      ( -

 الإخراج والمونتاج )      ( -

 الموسٌقً أو التعلٌق الصوتً )      ( -

أخري  -

 .......تذكر...............................................................

تعلٌق: 

.............................................................................  

 

  



 م0202 أكتوبر، ]المجلد الثاني[ الثانيوالخمسون، الجزء  السابعمجلة كلية الآداب، جامعة سوهاج، العدد 

933 

 السؤال الثامن : -

                                                                      ما هً أكثر الفٌدٌوهات تأثٌرا  من وجهة نظرك ؟ _" مع التعلٌق إن أمكن "_

 الفٌدٌوهات المصممة من الصور المتحركة )      ( -

 (الفٌدٌوهات البسٌطة  )       -

 الأفلام الوثائقٌة  )      ( -

 أخري تذكر ............................................................ -

 تعلٌق: ...............................................................................

 

 السؤال التاسع :

 هل تضٌف لك مشاهدة الفٌدوهات إشباعات معٌنة ؟

 ( لا )    ( نعم )  

 ماهً ؟

                                                      تجعلك الفٌدٌوهات أكثر حبا  وانتماء  للمحافظة  )     ( -

 تغٌر الفٌدٌوهات فكرتك عن المعالم السٌاحٌة بالمحافظة )    ( -

تشبع الفٌدٌوهات حاجتك من المعلومات عن المعالم السٌاحٌة  -

 بالمحافظة )    (

أخري تذكر  -

................................................................... 

-  

 السؤال العاشر:

 عند مشاهدتك لفٌدٌو :

 تكتفً بالمشاهدة : نعم)     ( لا )     ( -

 ولماذا ؟ ...................................................... 

 تقوم بعمل إعجاب : نعم )     (  لا )     ( -

 ..................ولماذا ؟ ................................... 

 تقوم بالتعلٌق : نعم )      (  لا )     ( -

 ولماذا ؟ .........................................................
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 السؤال الحادي عشر :

 إذا كان لدٌك استفسار عن أمر بالمحافظة  :

 تتواصل مع القناة : نعم )     ( لا )       ( -

 بوك : نعم )     ( لا )     (تتواصل مع صفحة الفٌس  -

 أخري تذكر .................................................... -

 

 السؤال الثانً عشر :

 فً حالة تواصلك مع القناة أو الصفحة , كٌف ٌكون شكل هذا التواصل ؟

 تتواصل عن طرٌق تعلٌق علً أحد الفٌدٌوهات : نعم )     ( لا )   ( -

 علً الخاص : نعم  )     ( لا )     (تتواصل برسالة  -

 ولماذا ؟ ........................................................... -

 

 السؤال الثالث عشر:

فً حالة تواصلك مع القناة أو الصفحة كٌف ٌكون شكل تفاعل مسؤلً القناة أو 

 الصفحة معك ؟ 

 ٌتم تجاهل التواصل : نعم)    ( لا )    ( -

                                         د بشكل متأخر زمنا  : نعم )    ( لا )    (ٌتم الر -

 ٌتم الرد فورا  : نعم )    (  لا )     ( -

أخري تذكر  -

.............................................................................  

 

ى  
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ىقائمةىالمراجع
ى

المصرٌة أحمد محمد عبدالله ٌوسف."  تحرٌر صحافة الفٌدٌو الإلٌكترونٌة   -

وآلٌات إنتاجها , دراسة مسحٌة ", رسالة  ماجستٌر غٌر منشورة , قسم 

 . 6116الإعلام, كلٌة الآداب , جامعة جنوب الوادي , 

أسماء مسعد عبد المجٌد : اعتماد الشباب علً مضامٌن ملفات الفٌدٌو علً   -

م لة ماجستٌر منشورة , قسالإنتر نت فً متابعة الأحداث المحلٌة ", رسا

 (. 6111, كلٌة الآداب , جامعة حلوان , الاعلام

مها عبد المجٌد صلاح: " مواقع الفٌدٌو التشاركً واقعها مستقبلها   -

وتأثٌراتها" ورقة عمل, مقدمة للملتقً العربً الأول للصحافة الالكترونٌة, 

 . 6111مستقبل وسائل الإعلام فً العصر الرقمً, جامعة القاهرة, نوفمبر 

ه مصطفً أحمد الشٌخ  : دوافع استخدام الشباب الجامعً لصحافة الفٌدٌو نادٌ  -

والإشباعات المتحققة منها , رسالة ماجستٌر غٌر منشورة ) القاهرة : جامعة 

 (.6112عٌن شمس, معهد الطفولة للدراسات العلٌا , 

ٌسري خالد إبراهٌم: التلفزٌون الرقمً والتلٌفزٌون التفاعلً تقنٌات عملٌة   -

الاتصال وتطورها, دراسة نظرٌة فً بنٌة الاتصال الحدٌثة ) جامعة بغداد: كلٌة 

 (.6111, 11 -9الإعلام, الباحث الإعلامً, العدد 

( , معالجة المدونات ومجموعة الفٌس بوك 6112إكرام محمود سٌد ,) -

لحملتً الانتخابات البرلمانٌة والرئاسٌة المصرٌة , دراسة تحلٌلٌة مقارنة , 

رة , كلٌة الإعلام , قسم لة ماجستٌر , غٌر منشورة ,) جامعة القاهرسا

 ( .الصحافة

( , معالجة المدونات ومجموعة الفٌس بوك 6112إكرام محمود سٌد ,) -

لحملتً الانتخابات البرلمانٌة والرئاسٌة المصرٌة , دراسة تحلٌلٌة مقارنة , 

ة الإعلام , قسم رسالة ماجستٌر , غٌر منشورة ,) جامعة القاهرة , كلٌ

 الصحافة( .

( , استخدام الشباب الجامعً لمواقع التواصل الاجتماعً 6115سمر فاروق ,) -

وعلاقته بمستوي المشاركة السٌاسٌة , رسالة ماجستٌر ,غٌر منشورة ,)جامعة 

 بورسعٌد , كلٌة التربٌة النوعٌة قسم الإعلام التربوي( 
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رض للفٌس بوك فً المشاركة ( , دور التع6115مها مصطفً محمود , ) -

السٌاسٌة لمستخدمً المجموعات السٌاسٌة, رسالة ماجستٌر 

 ,غٌرمنشورة,)جامعة القاهرة , كلٌة الإعلام , قسم العلاقات العامة والإعلان ( .                 

( , استخدام مواقع التواصل الاجتماعً فً 6112أحمد الهلالً الشربٌنً , )-

مرشحً الانتخابات الرئٌسٌة واتجاهات الشباب الجامعً التسوٌق السٌاسً ل

نحوهم , رسالة ماجستٌر , غٌر منشورة , ) جامعة المنصورة , كلٌة التربٌة 

 النوعٌة , قسم الإعلام التربوي ( .
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ىملخص:
تعد هذه الدراسة من الدراسات الوصفٌة, حٌث هدفت إلً معرفة الدور الذي 

التسوٌق للسٌاحة بمحافظة سوهاج كنموذج تقوم به صحافة الفٌدٌو فً 

, واستخدمت هذه الدراسة علً منهج المسح وذلك لمحافظات جنوب الصعٌد

, وكانت عٌنة  محافظة سوهاجبأسلوب المسح بالعٌنة للجمهور المستهدف فً 

جمهور المتابعٌن لفٌدٌوهات مفردة تمثل مجتمع الدراسة من  111 ةالدراس

وكذلك المقابلة مع عدد من القائمٌن بالاتصال والمسؤلٌن عن  , محافظة سوهاج

دة مشاه وتوصلت إلً عدة نتائج هامة كان أبرزها أن ٌدٌو بالمحافظة,صحافة الف

والأفلام التسجٌلٌة التسوٌقٌة  عن طرٌق الفٌس  الجهور لفٌدٌوهات المحافظة

بوك جعلتهم ٌقومون باستخدامه كوسٌلة دعائٌة للمحافظة عن طرٌق إعادة 

 . النشر والمشاركة مع الأصدقاء والزملاء علً صفحاتهم الخاصة

 

 

Abstract:  

The study was based on descriptive studies. The aim of this 

study was to know the role played by the video press in 

tourism marketing in Sohag governorate as a model for the 

governorates of Upper Egypt. The study of the audience of 

followers of the videos of Sohag province, as well as the 

interview with a number of contacts and officials of the 

video press in the province, and reached several important 

results, most notably that watching the public for the videos 

of the province and marketing films by Facebook make 

They are using it as a means of propaganda for the 

province by re-publishing and sharing with friends and 

colleagues on their own pages. 


