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استراتيجية السرد القصصي في محتوى مقاطع الفيديو وعلاقتكا مع 
 تحليلية()دراسة  على قنوات اليوتيوب المصرية المقدم نوع المحتوى

 

 ٍقذٍت: 

ث٤ٖ  شٌَ ٖٓ أشٌبٍ اُزذس٣ظ ٝالارظبٍهذّ الأسع ٝ سٝا٣خ اُوظض هذ٣ٔخكٖ 

، الأعبؽ٤ش اُغ٘ٞاد اُوذ٣ٔخ ك٢ ا٤ُٞٗبٕؼٞد أطٍٞ عشد اُوظض ئ٠ُ اُ٘بط، ر

ٝأُؼب٢ٗ اُز٢ ر٘بهِٜب اُجشش  ٝا٣ُٜٞبد   ٝاُؾٌب٣بد ٝاُوظض اُز٢ أٝعذد اُو٤ْ

رؼزجش اُوظض ك٢ اُٞهذ اُؾبػش أداح رؼ٤ٔ٤ِخ  ٝاُشٓٞص ٖٓ خلاُٜب، ٝٗوِٞا اُشعبئَ

 اُوظض اُشه٤ٔخ، رأر٢ عضءًا ٖٓ اُزٞاطَ ٢ٛٝ عضء ٖٓ الاعزٔبع ٝاُزغ٤ِخٜٝٓٔخ 

غٞ أُؾزٟٞ ز٣٘ٓوّٞ  ٛبٓخرو٤٘خ ُزظجؼ  ٓضَ اُوظض اُشخظ٤خ "اُل٤ذ٣ٞ"ٖٓ خلاٍ 

 ٝاُزؼج٤ش ػٖ ْٛٝٝعٜبد ٗظش ْٜه٤ٔٝا٤ٓٞ٤ُخ  ْٜثزٞط٤َ خجشار ٖٓ خلاُٜب

 ٝاعزشار٤غ٤خ ٛبٓخ ُزٞع٤غ هبػذح ٓزبثؼ٤ْٜ.  رغبٙ اُغ٤بعخ ٝأُغزٔغ ْٛشبػشٓ

أعبط ٓ٘طو٢ ك٢ ػشع رؼزجش  خالإه٘بػ٤بعزشار٤غ٤خ اُغشد اُوظظ٢ ُزُي ك

ٝٗشش أُؼب٢ٗ الاعزٔبػ٤خ ٝاُضوبك٤خ ك٢  ٣غبد٢ٜ أداح لإكٝرٞط٤َ أُؼِٞٓبد، 

أُغزٔغ، كبُجشش ػبٓخ ٣غزخذٕٓٞ ٛزٙ الاعزشار٤غ٤خ ُِزٞاطَ ٝرلْٜ اُؼبُْ ٖٓ 

ثش٢ء ٓب ػٖ اُظشٝف الاعزٔبػ٤خ ٝاُؼلاهبد اُز٢ ٣٘شئٜب ، ثغبٗت أٜٗب ؽُْٜٞ

اُوظض ٝاُغشد٣بد ٗغزط٤غ اٌُشق ػٖ أٗٔبؽ أُغزٔغ، كٖٔ خلاٍ رؾ٤َِ 

 ٤ٔٓٝضاد ٝاػؾخ ٝٓزٌشسح ك٢ ؽش٣وخ عشد اُوظض اُز٢ ٣غزخذٜٓب ٓوذّ أُؾزٟٞ

، ٝاُز٢ هذ رشٌَ اُزظٞس اُؼبّ داخَ ٝعبئَ اُزٞاطَ ػ٠ِ ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ اُخبطخ ثٚ

 الاعزٔبػ٤خ.

ٗلغٜب، ًٔب إٔ ٛ٘بى ٓزذاخلاد ًض٤شح ث٤ٖ أعِٞة عشد اُوظض ٝٗٞع اُٞع٤ِخ 

كبُوظض ٝأٌُِبد ٝأُؼب٢ٗ رزشٌَ ؽغت ٓشٝٗخ أٝ ه٤ٞد ٝؽذٝد ٝعبئَ الإػلاّ 

شار٤غ٤خ ػ٠ِ ٓٞهغ ا٤ُٞر٤ٞة ٝسطذ أُغزخذٓخ، ثبُزب٢ُ ٣ٌٖٔ إٔ ٗلْٜ ٛزٙ الاعز

أُؾزٟٞ ثٜزٙ الاعزشار٤غ٤خ ك٢ ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ ػ٠ِ ه٘ٞاد ا٤ُٞر٤ٞة روذ٣ْ  ٤ًق ٣زْ

 .ٝٓز٠ رٞظّق ٝٓغ أ١ّ ٓؾزٟٞ أُظش٣خ

 ٍشنيت اىذساست: 

رٞص٣غ ٝ ٕ سٝا٣خ اُوظض ٢ٛ اُطش٣وخ الأًضش كؼب٤ُخ ُِزٞاطَ ٝالإػلإئ

 ٝأ الإػلإ ٝأاُزؼ٤ِْ  عٞاء ك٣ٝ٢زْ اعزخذآٜب ك٢ ًَ ٓغبٍ ػَٔ  ،أُؼِٞٓبد

ذساعخ رو٤٘بد ٝأدٝاد اُغشد اُوظظ٢ اُشه٢ٔ ٝسٝا٣خ اُوظض ؿ٤شٙ، ُزُي ك

                                                           
)*(

ٖٓ سعبُخ اُذًزٞساٙ اُخبطخ ثبُجبؽضخ، ٢ٛٝ ثؼ٘ٞإ: ]الإعزشار٤غ٤بد زا اُجؾش ٓغزَ ٛ   

غ اُل٤ذ٣ٞ ػ٠ِ ه٘ٞاد ا٤ُٞر٤ٞة أُظش٣خ[، ٝرؾذ ئششاف: أ.د. ػ٢ِ الإه٘بػ٤خ ُٔ٘زغ٢ ٓوبؽ

٤ًِخ  -عبٓؼخ اُوبٛشح & د. ٜٗب اُغ٤ذ ػجذ أُؼط٢  -٤ًِخ الإػلاّ  -اُغ٤ذ ئثشا٤ْٛ ػغٞح 

 عبٓؼخ عٞٛبط. -ا٥داة 

 أسَبء ػبذ اىؼضٝض ٍصطفٚ أحَذ سبىٌ
)*( 
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ٗزبط ٝٓوذ٢ٓ اُجشآظ اعزٔبػ٢ ًششًبد الإٝع٤ؾ خ ػ٠ِ ا٤ُٞر٤ٞة ثبػزجبسٙ أُشئ٤

ٖٓ اُظؼت كشصٙ ثذهخ ئ٠ُ ٓوبؽغ ٝأٗٞاع ٓؾذدح ٝساعخخ، ؽ٤ش رؼشع ػ٤ِٚ 

أُؾز٣ٞبد أُٜ٘غ٤خ ثشٌَ ٓزٌشس ث٤ٖ ًبكخ أشٌبٍ اُغشد اُوظظ٢ ٝاُظ٤ؾ 

 ٣٘زظ ػ٘ٚ اعزخذاّ ٓزؼذد الأٗٞاع لاعزشار٤غ٤بد اُغشد اُوظظ٢.  اُغشد٣خ

أُؼٕٔٞ ٣ؼذ أٓشًا طؼجبً ثطج٤ؼزٚ ٝثبُزب٢ُ ٗجذأ ك٢ رظ٤٘ق ُٜٝزا كإ ئعشاء رؾ٤َِ 

ذ٣ذ أٗٞاع ه٘بع أُخزِلخ أٝلاً ٖٓ ؽ٤ش اُزشاس اُؼ٢ِٔ ٝرؾأٗٞاع اعزشار٤غ٤بد الإ

، ٖٝٓ ٛ٘ب رجشص ٝكئبرٚ أُغزخذٓخ ٓغ ٓٞػٞػبد ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ اُغشد اُوظظ٢

ٍقبطغ اىفٞذٝ٘ اسخشاحٞدٞت اىسشد اىقصصٜ فٜ ٍحخ٘ٙ ػلاقت ٓشٌِخ اُذساعخ ك٢ 

ٗػلاقخٖب ٍغ ّ٘ع  ػيٚ قْ٘اث اىٞ٘حٞ٘ة اىَصشٝت اىَقذً ٍغ ّ٘ع اىَحخ٘ٙ

 .اىَحخ٘ٙ ػيٚ قْ٘اث اىٞ٘حٞ٘ة اىَصشٝت

 اىذساسبث سببقت: 

اؽِؼذ اُذساعخ ػ٠ِ اُزشاس الأدث٢ اُغبثن ك٢ ٓغبٍ دساعبد اعزشار٤غ٤بد الإه٘بع 

شعٞع ئ٠ُ أُؼب٤٣ش خبطخ ػ٠ِ ا٤ُٞر٤ٞة ُلاعزششبد ثٜب ك٢ ٛزٙ اُذساعخ ٝاُ

أُٜ٘غ٤خ ٝالأعظ اُ٘ظش٣خ اُز٢ ؽجوزٜب ٝاػزٔذد ػ٤ِٜب، ٖٓ خلاٍ ٌٓزجبد الإػلاّ 

ك٢ ٤ًِبد ٝأهغبّ الإػلاّ، ُلاؽلاع ػ٠ِ اُذساعبد اُؼشث٤خ ٝالأع٘ج٤خ اُز٢ عجوذ 

ٛزٙ اُذساعخ، ًزُي ٓٞاهغ ٝٓؾشًبد اُجؾش اُؼ٢ِٔ اُز٢ رزٞاكش ػ٤ِٜب اُذساعبد 

، Academia، ٝٓٞهغ أًبد٤ٔ٣ب Google scholarؿٞؿَ عٌُٞش  الإػلا٤ٓخ ٓضَ ٓٞهغ

ٝثٞاثخ اُجبؽض٤ٖ ػ٠ِ ٓٞهغ ث٘ي أُؼشكخ أُظش١، ثٜذف اُشعٞع ئ٠ُ أُزبػ ٖٓ 

اُذساعبد اُغبثوخ ك٢ ٓٞػٞع اُذساعخ، ٝعٞف رؼزٔذ اُذساعخ ك٢ ػشع ٓب أٌٖٓ 

اشزشًذ ثٜب ٛزٙ اُزٞطَ ئ٤ُٚ ٖٓ اُزشاس الأدث٢ اُغبثن ػ٠ِ شٌَ ارغبٛبد ثؾض٤خ 

اُذساعبد عٞاء اُؼشث٤خ ٜٓ٘ب أٝ الأع٘ج٤خ، ٣ٌٖٔ روغ٤ْ ٛزٙ الارغبٛبد اُجؾض٤خ ك٢ 

 ٗوبؽ اُزشبسى ا٥ر٤خ:

  ٔدساسبث اشخشمج فٜ بحث اسخشاحٞدٞبث الاقْبع اىسشدٛ بخفشػبح

0202Djerf-Pierre, Monika, and Mia Lindgreٍثو..دساست 
 (2) 

ٝدٝس 

٢ ئٗزبط ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ ػ٠ِ ا٤ُٞر٤ٞة ٤ٔٓٝضارٜب اعزشار٤غ٤خ اُغشد اُوظظ٢ ك

ًأؽذ أْٛ الاعزشار٤غ٤بد الإه٘بػ٤خ أُغزخذٓخ لإٗزبط أُؾزٟٞ الإػلا٢ٓ، 

 أُغؼ الإػلا٢ٓٝرأص٤شٛب ػ٠ِ شؼج٤خ أُؾزٟٞ، اعزخذٓذ اُذساعخ ٜٓ٘ظ 

ثشوٚ اُزؾ٢ِ٤ِ ُزؾ٤َِ ٓؾزٟٞ ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ ٤ًٔبً ثغبٗت رؾ٤َِ اُزؼ٤ِوبد 

( ٓوبؽغ، 22ثٜٔ٘ظ الأص٘ٞعشاك٤ب الاكزشاػ٤خ، ػ٠ِ ػ٤٘خ ػٔذ٣خ ثِـذ )

أظٜشد اُ٘زبئظ إٔ اعزشار٤غ٤خ اُغشد اُوظظ٢ ٓشرجؾ ثشٌَ أٝ آخش ث٘ٞع 

٣زْ  اُٞع٤ِخ الإػلا٤ٓخ أُغزخذٓخ ٝإٔ اعزخذآٜب ػ٠ِ ٓٞهغ ا٤ُٞر٤ٞة

                                                           
(1)

 djerf-pierre, monika, and mia lindgren. "making sense of “superbugs” 

on youtube: a storytelling approach." public understanding of 

science (2021): 0963662521989251.  
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ثبعزخذاّ ٓغٔٞػبد ٗظٞص ك٢ أثغؾ طٞسٛب ٓغ اُغٔبد اُشئ٤غ٤خ ُِغشد 

ُلأٗٞاع الأدث٤خ ؽ٤ش ٣ظٜش ٓوطغ اُل٤ذ٣ٞ اػزٔبداً ػ٠ِ ٤ٔٓضاد ٓ٘ظخ 

، ًبعزخذاّ خا٤ُٞر٤ٞة روذ٣ْ أُؾزٟٞ ثأٗٞاع ٖٓ اعزشار٤غ٤بد اُغشد الإه٘بػ٤

اُذسا٤ٓخ ك٢ اُزشر٤ت اُض٢٘ٓ ُخِن الاٛزٔبّ ٝاُزش٣ٞن، ٝاعزخذاّ اُؾجٌبد 

أُوذٓخ ٝاُٜ٘ب٣خ ٝاُٞعؾ، ثغبٗت الاعزؼبساد ٝاُؼ٘بطش أُشئ٤خ ُج٘بء عشد١ 

ٓو٘غ، ًٔب أشبسد اُذساعخ إٔ ا٤ُٞر٤ٞة ٣ؼزجش ٝع٤ؾ صوبك٢ ٛبّ ٣خِن ٓب ٣غ٠ٔ 

 "اُضوبكخ اُشؼج٤خ" ٣ٝؼزجش ٝع٤ؾ ٛغ٤ٖ ؽغت ٓ٘طن ٝعبئؾ الإػلاّ.

ًٔب أعشد دساعخ   
 

Kaye, D. Bondy Valdovinos, and Joanne E. 

Gray0202
( ٓوطغ  ٖٓ 02، رؾ٤َِ ػ٠ِ ػ٤٘خ ٖٓ ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ ثِـذ ) (2) 

ػذح ه٘ٞاد خبطخ ثبُظؾخ، ُلإعبثخ ػٖ رغبؤٍ اُذساعخ ؽٍٞ كؼب٤ُّخ اعزخذاّ 

لإٗزبط ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ اُخبطخ  خاعزشار٤غ٤بد اُغشد اُوظظ٢ الإه٘بػ٤

ثبُٔٞاػ٤غ اُظؾ٤خ، ٖٓ خلاٍ اُزؼشف ػ٠ِ رأص٤ش اعزشار٤غ٤بد اُغشد 

اُوظظ٢ ك٢ ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ ػ٠ِ ا٤ُٞر٤ٞة ٝػلاهزٚ ثزؼض٣ض  خالإه٘بػ٤

اُزٞاطَ ٓغ أُشبٛذ٣ٖ ٝص٣بدح اُٞػ٢ اُظؾ٢ّ ُذ٣ْٜ، اعزخذٓذ اُذساعخ 

اُ٘زبئظ أ٤ٔٛخ اعزشار٤غ٤خ اُغشد  ثشوٚ اُزؾ٢ِ٤ِ أظٜشد  أُغؼ الإػلا٢ٜٓٓ٘ظ 

ًٜ٘ظ كؼبٍّ لإ٣ظبٍ أُؼِٞٓبد ٝئششاى اُغٜٔٞس ٝص٣بدح اُٞػ٢  خالإه٘بػ٤

اُؼبّ، ٝاػزجبس رِي الاعزشار٤غ٤خ ٖٓ اُطشم أُجزٌشح اُز٢ رغزٜذف ئ٣ظبٍ 

أُؼِٞٓبد اُظؾ٤ّخ ئ٠ُ اُغٜٔٞس اُز٢ ٣ظؼت اُٞطٍٞ ئ٤ُٜب ػجش ٝعبئَ 

 الإػلاّ الأخشٟ.

 ,Soininenالاعزشار٤غ٤خ ث٤٘خ اُششاء ثؾضذ دساعخ ٝػٖ اسرجبؽ  

Sampo0202
(3)

اػزٔذد اُذساعخ ػ٠ِ ٗظش٣خ صشاء اُٞع٤ِخ ُلْٜ ٓذٟ صشاء ، 

ٝعبئَ الإػلاّ ٝػلاهزْٜ ثزٞط٤َ ٓؼِٞٓبد صش٣خ ػٖ أُ٘زظ ثشٌَ عش٣غ 

اُلْٜ، ٓغ ٗظش٣خ اُؼلاهخ الاعزٔبػ٤خ ٝٗظش٣خ ٓظذاه٤خ أُظذس، ٝرُي ٖٓ 

الاعزشار٤غ٤بد أُغزخذٓخ ك٢ ثؼغ أٗٞاع اُل٤ذ٣ٞ ٓغ ٤ٗخ اُششاء أعَ ػلاهخ 

٢ّٔ  الإػلا٢ٓ ُذٟ أُغزخذّ، اعزخذٓذ اُذساعخ ٜٓ٘ظ أُغؼ ثشوٚ اُزؾ٢ِ٤ِ اٌُ

ثأداح الاعزج٤بٕ الإ٤ٌُزش٢ٗٝ، ُِزؾون ٖٓ كشػ٤خ اُذساعخ اُشئ٤غ٤خ ٝاُز٢ 

لأٜٗب رزطِت رلزشع إٔ اعزخذاّ اعزشار٤غ٤بد الإه٘بع رض٣ذ ٖٓ صشاء اُٞعبئؾ 

٣ؼًب إٔ ؽذّ أد٠ٗ ٖٓ عٜذ أُؼبُغخ ٖٓ هِجَ اُغٜٔٞس، ًٔب اكزشػذ اُذساعخ أ

ٓغ ٓ٘شئ أُؾزٟٞ ٝٓذٟ  ٓشبسًخ اُغٜٔٞس رشرجؾ ثبُؼلاهخ الاعزٔبػ٤خ

                                                           
(2)

 kaye, d. bondy valdovinos, and joanne e. gray. "copyright gossip: 

exploring copyright opinions, theories, and strategies on 

youtube." social media+ society 7.3 (2021): 20563051211036940.  
(3)

soininen, sampo. "strategic influencer communication and formation of 

purchase intention in social networking sites." (2020). 
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 ٖٓ ؽلاة عبٓؼخ ٣ٞكبعٌٞلآظذاه٤خ أُظذس، رْ رطج٤ن اُذساعخ ػ٠ِ ػ٤٘خ 

، أشبسد اُ٘زبئظ عزٔبػ٢ٓشبسًخ ساثؾ الاعزطلاع ك٢ ٓٞاهغ اُزٞاطَ الا ػجش

إٔ عبرث٤خ روذ٣ْ أُؾزٟٞ ٝصشائٚ ٣إصش ئ٣غبثبً ػ٠ِ ٤ٗخ اُششاء ُذٟ أُغزخذ٤ٖٓ 

ٝصجذ طؾّخ الاكزشاع اُضب٢ٗ ٝاُضبُش ٝاُؼلاهخ الإ٣غبث٤خ ث٤ٖ ٓظذاه٤خ 

 أُظذس ٝٓشبسًخ اُغٜٔٞس. 

، رأص٤ش Balfour, Virginia H,2020 (0)ك٢ اُغ٤بم رارٚ ر٘بُٝذ دساعخ 

ٝالارظبٍ اُؼبؽل٢ ٓغ اُغٜٔٞس ك٢ الأكلاّ  خاعزشار٤غ٤خ اُغشد الإه٘بػ٤

اُٞصبئو٤خ أُؼشٝػخ ػ٠ِ اُل٤غجٞى ٝدٝسٛب ك٢ ئهبٓخ ػلاهخ ا٣غبث٤خ ث٤ٖ ٓ٘زظ 

اُذساعخ ٜٓ٘ظ دساعخ اُؾبُخ ُلأكلاّ اُٞصبئو٤خ  ٝٓغزِٜي أُؾزٟٞ، اعزخذٓذ

ٞػ٤خ ػٖ الاعزٜلاى " اُخبص ثبُزSugar Sugarػ٠ِ اُل٤غجٞى، ُزؾ٤َِ ك٤ِْ "

ٖٓ  خأُلشؽ ُِغٌش، أظٜشد اُ٘زبئظ إٔ اعزخذاّ اعزشار٤غ٤بد اُغشد الإه٘بػ٤

خلاٍ اُؾجٌخ اُخبطخ ثبُل٤ِْ اُٞصبئو٢، ثغّؾ أُؼِٞٓبد ُِٔشبٛذ٣ٖ، ًٔب 

أٝػؾذ إٔ اُل٤غجٞى ًٔ٘ظخ سه٤ٔخ ٓ٘بعجخ ُزطج٤ن رِي الاعزشار٤غ٤بد ؽ٤ش 

ٓغ أُؾزٟٞ أُوذّ، ٝأٜٗب ٗغؾذ ك٢ أربؽذ ُِٔغزخذ٤ٖٓ الاشزشاى ٝاُزلبػَ 

ئٗشبء ٓغزٔغ ٓشرجؾ ثبُؼلآخ اُزغبس٣خ اُخبطخ ثبُٔؾزٟٞ الإػلا٢ٓ ٓٔب 

٣غبػذ ػ٠ِ ر٣ٌٖٞ ػلاهبد ػبؽل٤خ ث٤ٖ اُغٜٔٞس ٝٓ٘زظ أُؾزٟٞ، ٝرشغ٤غ 

 أُشبسًبد.

، ؽٍٞ كؼب٤ُخ اعزشار٤غ٤خ اُغشد Post, Renee J, 2018 (5) ًزُي دساعخ 

( ك٢ ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ ذك٢ اُزؼش٣ق ثغبٓؼخ ٓوبؽؼخ )ًٔجشلاٗ خاُوظظ٢ الإه٘بػ٤

أُ٘شأح ٖٓ هجَ اُطلاة، ٝػلاهزٚ ػ٠ِ ص٣بدح اُزؾبم اُطِجخ ثٜب، ٢ٛٝ دساعخ 

ٗٞػ٤خ اعزخذٓذ ك٤ٜب اُذساعخ ٜٓ٘ظ أُغؼ ا٤ٌُل٢ ثأداح أُوبثلاد ُزؾ٤َِ 

شد ٓغٔٞػبد اُزش٤ًض، ػ٠ِ ػ٤٘خ ٖٓ ؽِجخ اُغبٓؼخ، ُزؾ٤َِ اعزشار٤غ٤خ اُغ

اُوظظ٢ ًأعِٞة ٓجزٌش ُٔ٘زغ٢ أُؾزٟٞ، أشبسد ٗزبئظ  ئ٠ُ إٔ اعزشار٤غ٤خ 

اُغشد اُوظظ٢ رؼٔ٘ذ هظض اُطِجخ، ٝاُز٢ اؽزٞد ػ٠ِ ػذح ٓؾبٝس ٜٓ٘ب 

رغبسثْٜ الا٣غبث٤خ ٓغ أػؼبء ٤ٛئخ اُزذس٣ظ، ٤ٔٓٝضاد اُؾشّ اُغبٓؼ٢، 

، ٝاُشعّٞ اُذساع٤خ، ثغبٗت ٜٓبساد الارظبٍ ٝاُزؼشف ػ٠ِ أشخبص عذد

ًزُي ًشلذ اُ٘زبئظ إٔ ٓشبسًخ اُطلاة ُوظظْٜ ُٚ رأص٤ش ئ٣غبث٢ ك٢  

                                                           
(4)

balfour, virginia h. "likes, comments, action! an examination of the 

facebook audience engagement strategies used by strategic impact 

documentary." media international australia (2020). 
(5)

post, renee j. stories students tell: a content marketing plan to increase 

enrollment at cumberland county college. wilmington university 

(delaware), (2019). 
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ك٢ ئثشاص أ٤ٔٛخ  ذاُزؼش٣ق ثٔؼٕٔٞ ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ، ٝٛٞ ٓب ٣غبػ

 الاعزشار٤غ٤بد الإه٘بػ٤خ ُِزؼش٣ق ثبُٔؾزٟٞ أُ٘زظ ٖٓ هجَ اُغٜٔٞس.

 َٛ٘ض٘ع ب ٗػلاقخٔ دساسبث اشخشمج فٜ بحث اسخشاحٞدٞبث الاقْبع اىسشد

  2023داخو ٍقبطغ اىفٞذٝ٘ ػيٚ اىٞ٘حٞ٘ة، ٍثو دساست  اىَقذً اىَحخ٘ٙ

Hansson, Sten, Mari-Liis Madisson, and Andreas Ventsel
6

اُز٢ ، 

ٛذكذ ئ٠ُ اُزؼشف ػ٠ِ رأص٤ش اُغشد الإه٘بػ٤خ ػجش ا٤ُٞر٤ٞة ُج٘بء خطبة 

ثأداح رؾ٤َِ ٓ٘بٛغ ع٤بعًب، ٝرُي ثبلاػزٔبد ػ٠ِ ٜٓ٘ظ "دساعخ اُؾبُخ" 

اُخطبة ٝاُزطج٤ن ػ٠ِ ه٘بح أٓش٤ٌ٣خ ُٔ٘زظ ٓؾزٟٞ ٛبٝ ٣وذّ ٓؾزٟٞ ع٤بع٢، 

َّ اُزؾ٤َِ، 5أعش٣ذ اُذساعخ ػ٠ِ ػ٤٘خ ٖٓ ) ( ٓوبؽغ ك٤ذ٣ٞ ٖٓ اُو٘بح ٓؾ

ٝأظٜشد اُ٘زبئظ إٔ رٞظ٤ق اعزشار٤غ٤خ اُغشد الإه٘بػ٤خ اعُزخذّ ثشٌَ ٓزٌشس 

غٔٞػبد أٝ اُذٍٝ اُغ٤بع٤خ ٓغ أُٞػٞػبد اُغ٤بع٤خ ثٜذف اُزؾل٤ض ػذ أُ

أُخزِلخ )اُظ٤ٖ_ سٝع٤ب(، ٝاعزخذٓذ الاعزشار٤غ٤خ كئبد كشػ٤خ ٓضَ كئخ 

ئُوبء اُِّٞ، ٝاعزخذاّ اُز٤٤ٔض اُخطبث٢ ك٢ اُِـخ، ًٔب أشبسد اُ٘زبئظ ئ٠ُ إٔ 

اعزشار٤غ٤خ اُغشد الإه٘بػ٤خ ٓغ أُؾزٟٞ رٝ اُطبثغ اُغ٤بع٢ ُٚ دٝس ك٢ ئ٣غبد 

 اُغ٤بع٤خ ُٚ أصش ك٢ اُزلاػت ثو٘بػبد اُغٜٔٞس." ُِخظّٞ Stigma"ٝطْ 

 Georgopoulou, Christina 2023 ػ٠ِ اُغبٗت ا٥خش عبءد دساعخ 
7

اُز٢  

ٛذكذ ئ٠ُ اُزؼشف ػ٠ِ ػلاهخ اعزشار٤غ٤بد اُغشد الإه٘بػ٤خ ثلئبرٜب اُلشػ٤خ 

ٝرٞظ٤لٜب ٓغ أُؾزٟٞ أُشئ٢ أُوذّ ػ٠ِ ه٘ٞاد ا٤ُٞر٤ٞة، ٝرُي ٖٓ أعَ 

اُزأط٤َ اُ٘ظش ُلئبد الاعزشار٤غ٤خ ٝٓؼشكخ ٓذٟ كؼب٤ُزٜب ٓغ أُؾزٟٞ 

ؾ٤َِ ػ٤٘خ ػٔذ٣خ ٖٓ الإػلا٢ٓ اُشه٢ٔ، ٝثبلاػزٔبد ػ٠ِ أُٜ٘ظ ا٤ٌُل٢ رْ ر

ٓغٔٞػخ ٓوبؽغ ػ٠ِ ه٘ٞاد ا٤ُٞر٤ٞة اُز٢ ٣وذٜٓب ٓ٘زغٞ ٓؾزٟٞ ٛٞاح ٝرؾ٤َِ 

رِي أُوبؽغ ع٤ٔ٤بئ٤ب ُِخشٝط ثؼ٘بطش أعبع٤خ ُلاعزشار٤غ٤خ خبطخ ػ٘ذ 

رٞظ٤لٜب سه٤ٔبً، أظٜشد اُ٘زبئظ إٔ اعزشار٤غ٤خ اُغشد الإه٘بػ٤خ ٢ٛ اعزشار٤غ٤خ 

أص٤ش ك٢ اُغٜٔٞس ٝٗوَ اُخجشاد ٝاُو٤ْ رغ٣ٞو٤خ ثبلأعبط ٣زْ رطج٤وٜب ُِز

ٝالأكٌبس ٝاُخجشاد اُؾ٤بر٤خ، ًٔب أظٜشد اُ٘ز٤غخ رٞظ٤ق الاعزشار٤غ٤خ ٓغ 

ػذد ٓز٘ٞع ٖٓ أُٞػٞػبد أُخزِلخ أُوذٓخ داخَ أُؾزٟٞ الإػلا٢ٓ 

ب ٓغ أُوبؽغ اُزؼ٤ٔ٤ِخ ٝاُضوبك٤خ  ًٓ اُشه٢ٔ، ٝإٔ الاعزشار٤غ٤خ ًبٗذ أصش اعزخذ

                                                           
6 Hansson, Sten, Mari-Liis Madisson, and Andreas Ventsel. "Discourses of 

blame in strategic narratives: the case of Russia’s 5G stories." 
European Security 32.1 (2023): 62-84. 

7 Georgopoulou, Christina. "New media: content and storytelling." How 
storytelling becomes even more important: what techniques 
storytellers use, what multimedia practices help shape a story, how 
stories expand from advertising to the entire organization (2023). 
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لشػ٤خ ٓضَ اُغشد اُؼبؽل٢، ٝٗجشح طٞد اُشا١ّٝ، ٝرٞظ٤ق ٝرٞظ٤ق كئبرٜب اُ

ػ٘ظش اُظٔذ ُِزأص٤ش ػ٠ِ أُشبٛذ٣ٖ ٝئششاًْٜ ك٢ اُؼ٤ِٔخ اُزؼ٤ٔ٤ِخ ٝاُزأص٤ش 

 ػ٠ِ راًشح أُشبٛذ لأؽٍٞ كزشح. 

  James, Simon, and Sharon Wyly 2023ٝك٢ ٗلظ اُ٘زبئظ عبءد دساعخ  
8

ٓزلوخ ٓغ اُذساعخ اُغبثوخ ك٢ ػلاهخ رٞظ٤ق الاعزشار٤غ٤خ ٓغ أُوبؽغ 

اُز٢ ٛذكذ ئ٠ُ ثؾضذ ػلاهخ اُزؼ٤ٔ٤ِخ ػ٠ِ اُو٘ٞاد اُز٢ روذّ ٓؾزٟٞ رؼ٢ٔ٤ِ، 

أُخشعبد ػ٠ِ ثٔٞػٞع اُل٤ذ٣ٞ أُغزخذٓخ  اعزشار٤غ٤خ اُغشد اُوظظ٢

ٓوبؽغ ٖٓ  ٝثبعزخذاّ ٗلظ أُٜ٘ظ ٝٛٞ اُزؾ٤َِ ا٤ٌُل٢ ػ٠ِ ػ٤٘خ، اُزؼ٤ٔ٤ِخ

ٝعذ إٔ ٛ٘بى ػلاهخ ه٣ٞخ  اُل٤ذ٣ٞ اُزؼ٤ٔ٤ِخ اُز٢ ٣وذٜٓب ٓ٘زغٞ ٓؾزٟٞ ٛٞاح،

ث٤ٖ ص٣بدح ٓشبٛذاد ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ ػ٘ذ رطج٤ن اعزشار٤غ٤خ اُغشد اُوظظ٢، 

أُؼِٞٓبد اُٞاسدح  ٗوَٓغ أُشبٛذ ٣غْٜ ك٢  ك٢ ر٣ٌٖٞ اسرجبؽ ػبؽل٢ثغبٗت 

ري إٔ  شعؼٖٓ أُ ، ًٔب إٔذٟزاًشح ؽ٣ِٞخ أُاُئ٠ُ  داخَ ٓوطغ اُل٤ذ٣ٞ

 خبطخً ػ٘ذ اخز٤بس شٜشح د الإه٘بػ٤خ ؽش٣وخ ُزؾو٤ن أُوطغ شاعزشار٤غ٤خ اُغٝ

 ٓٞػٞع رؼ٢ٔ٤ِ ًٔؾزٟٞ ُِل٤ذ٣ٞ.

 

 ست: إَٔٞت اىذسا

ْ اعزشار٤غ٤خ الإه٘بع اُغشد١ ػ٠ِ ٓ٘ظخ كٜ ٗزبئظ ٛزٙ اُذساعخ ك٢رغْٜ  (1

 ا٤ُٞر٤ٞة ٖٓ هجَ ٓ٘زغ٢ أُؾزٟٞ اُٜٞاٙ.

أُغزخذٓخ اُغشد١ عزشار٤غ٤بد الإه٘بع لا ش اُلئبد اُلشػ٤خرإص٤ًق  كْٜ  (2

ك٢ ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ ك٢ اُغٜٔٞس، ٝاُذٝس اُز١ ٣ِؼجٚ ا٤ُٞر٤ٞة ك٢ ٛزٙ اُؼ٤ِٔخ 

 ٖٓ خلاٍ رؾغ٤ٖ أُٔبسعخ ك٢ ٛزا أُغبٍ.

خ٤بسرْٜ  ٗؾٞ أُشئ٢ أُؾزٟٞ اُشه٢ٔ ٓ٘شئر٣ٌٖٞ طٞسح أٝػؼ ُذٟ   (3

ٝثٔب ٣ز٘بعت ٓغ ؽج٤ؼخ أٛذاكْٜ ، ُلإؽبس اُل٢٘ ك٤ٔب ٣طشؽٕٞ ٖٓ ٓؾزٟٞ

أًضش ؽٌٔخ عزٞكش  هشاسد ٠ُٝأُؼط٤بد أُشرجطخ ثٔغبُْٜ، ٓٔب ٣إد١ ئ

  .ُِٔزِو٢ ٝأُ٘شئ ك٢ راد اُٞهذ ظٓب ٣٘زاٌُض٤ش ٖٓ اُغٜذ ٝاُٞهذ ُظبُؼ 

 

  :إٔذاف اىذساست
اىؼلاقت بِٞ اسخشاحٞدٞت ػيٚ اىخؼشف ُٜزٙ اُذساعخ ٛذف سئ٤غ٢ ٛٞ )

ػيٚ قْ٘اث اىَقذً  ٍغ ّ٘ع اىَحخ٘ٙالإقْبػٞت ىَْخدٜ ٍقبطغ اىفٞذٝ٘  اىسشد

 :٢ٛٝ(، ٣ٝ٘جضن ٖٓ ٛزا اُٜذف أٛذاف كشػ٤خ اىٞ٘حٞ٘ة اىَصشٝت

ب ٖٓ هِجَ ٓ٘زغ٢  خاعزشار٤غ٤كئبد اُٞهٞف ػ٠ِ أًضش  -2 ًٓ الإه٘بػ٤خ اعزخذا

 ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ ػ٠ِ ا٤ُٞر٤ٞة.
                                                           

8James, Simon, and Sharon Wyly. "Using Storytelling in Instructional 
Video." (Full Sail) University. (2023).  
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الاعزشار٤غ٤بد الإه٘بػ٤خ أُغزخذٓخ ٖٓ هجَِ ٓ٘زغ٢ ٓوبؽغ كئبد رو٤٤ْ  -0

 اُل٤ذ٣ٞ ػ٠ِ ا٤ُٞر٤ٞة.

ٓوبؽغ  ُٔ٘زغ٢الإه٘بػ٤خ اعزشار٤غ٤خ اُغشد  ػلاهخٝرلغ٤ش ٝرؾ٤َِ  سطذ -3

ثٔٞػٞع أٝ اُوؼ٤خ اُز٢ ٣طشؽٜب ٓوطغ اُل٤ذ٣ٞ  اُل٤ذ٣ٞ ػ٠ِ ا٤ُٞر٤ٞة

 ٝٓذرٚ اُض٤٘ٓخ.

٣ٞ ٖٓ رؼ٤ِوبد ٝئػغبة ٝٓشبٛذاد رو٤٤ٔبد أُشبٛذ٣ٖ ُٔوطغ اُل٤ذسطذ  -0

 ٝرلبػِْٜ ٓغ أُؾزٟٞ.

  :حسبؤلاث اىذساست
ب ٖٓ هِجَ ٓ٘زغ٢ ٓوبؽغ  خ اُغشداعزشار٤غ٤ كئبد أًضش ٓب -2 ًٓ الإه٘بػ٤خ اعزخذا

 اُل٤ذ٣ٞ ػ٠ِ ا٤ُٞر٤ٞة؟

الإه٘بػ٤خ أُغزخذٓخ ٖٓ هجَِ ٓ٘زغ٢  خ اُغشداعزشار٤غ٤ْ كئبد و٤ً٤ق ٗ  -0

 ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ ػ٠ِ ا٤ُٞر٤ٞة؟

الإه٘بػ٤خ أُغزخذٓخ ٖٓ هِجَ ٓ٘زغ٢  ٤خ اُغشدعزشار٤غكئبد ا ٓب ػلاهخ -3

ثبُٔٞػٞع أٝ اُوؼ٤خ اُز٢ ٣طشؽٜب ٓوطغ  ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ ػ٠ِ ا٤ُٞر٤ٞة

 اُل٤ذ٣ٞ ٝٓذرٚ اُض٤٘ٓخ؟

٤ًق ٣زلبػَ أُشبٛذ٣ٖ ٓغ ٓوطغ اُل٤ذ٣ٞ ػجش اُزؼ٤ِوبد ٝالإػغبة  -0

 ٝأُشبٛذاد؟

 الإطبس اىْظشٛ ىيذساست:

اُذساعخ الاعزؼبٗخ ثؼذد ٖٓ أُوبسثبد اُ٘ظش٣خ أُٞعٞدح ك٢ ػِْ رؾبٍٝ 

الإػلاّ ُزوذ٣ْ ٜٗظ ٓزٌبَٓ ػٖ اُذساعخ ٝاخزجبس ٓؼظْ الأكٌبس ٝاُلشٝع اُ٘ظش٣خ 

 Media richness ٗظش٣خ صشاء اُٞع٤ِخ أُٞعٞدح، ُٝزُي اسرأد اُذساعخ رؼ٤ٖٔ

theory  ٕٞأُؾزٟٞ، ٝٗجؾش ك٢ ٢ٌُٝ ٗلْٜ ث٤ئخ ا٤ُٞر٤ٞة ٤ًٝق ٣٘شئ أُ٘زغ

اُضوبكبد اُز٢ ٣خِوٜٞٗب، ٣ٌٔ٘٘ب رُي ٖٓ خلاٍ دساعخ صشاء أُ٘ظخ ٝالاعزلبدح ٖٓ 

كشٝع اُ٘ظش٣خ ك٢ رؾغ٤ٖ ػ٤ِٔخ الارظبٍ أٝ ػٔبٕ ارظبٍ ٝاػؼ دٕٝ ُجظ ك٢ 

أؽغٖ الأؽٞاٍ
(9)

. 

ٝثٔب إٔ عبرث٤خ ػشع أُؾزٟٞ، ٝرٞط٤َ أُؼِٞٓبد ػ٘ٚ ث٘غبػ، ٛٞ 

بػ ػ٤ِٔخ اُزأص٤ش ػ٠ِ أُٞاهغ الا٤ٌُزش٤ٗٝخ، رظ٘ق أُلزبػ اُشئ٤غ٢ ك٢ ٗغ

 أُؼِٞٓبد ك٤ٚ ئ٠ُ هغ٤ٖٔ:

 ٓؼِٞٓبد ٗظ٤خ ٓلظِخ ػٖ خظبئض أُؾزٟٞ ٓغ ًِٔبد 

ٓؼِٞٓبد ٓشئ٤خ )طٞس /ك٤ذ٣ٞ( ٣ٌٖٔ ػشػٜب ثطشم ٓخزِلخ، ٝاُزؾٌْ ك٢  

 أؽغبٜٓب ٝؽش٣وخ رظ٤ٜٔٔب.

                                                           
(9)

 Ashik, M. Abdul, and Nima Ravi. "Success Factors of YouTube 

Entrepreneurs." Asian Journal of Economics, Finance and 

Management (2021): 34-35.  
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أُؼشٝػخ، ٝك٢ ثٜذف ئٗشبء طٞسح ئ٣غبث٤خ ػٖ أُؾزٟٞ أٝ اُخذٓخ 

ٓٞاهغ اُزٞاطَ الاعزٔبػ٢ ٣زْ روذ٣ْ أُؾزٟٞ أٝ اُخذٓخ شبِٓخ أُؼِٞٓبد اُ٘ظ٤خ 

ٓغ اُظٞسح ٝاُظٞد ٝاُؾشًخ ٝاُشعّٞ ٝاُل٤ذ٣ٞ ٝؿ٤شٙ، ُزُي كإ رِي أُٞاهغ 

 الإػلا٤ٓخ رخزِق ٖٓ ؽ٤ش اُضشاء ػٖ ثبه٢ اُٞعبئَ الإػلا٤ٓخ اُزو٤ِذ٣خ الأخشٟ.

٤ٓــخ ٓــٖ لااُٞعــ٤ِخ الإػُزشر٤ت بعــ٤خ ــش أع٤ٓؼب٣ خٔغخٛ٘ــبى 

٢، ُززجــغ هــذسح لإػلآاء اضشـ٠ ئ٠ُ الأهــَ ٓــٖ ؽ٤ــش دسعــخ اُــِالأػـ

رؼذد الإشبساد، ٠ ئصاُــخ اُـٔــٞع ٝٛــ٢: )٤ِٓــخ ػــلااُٞعــ٤ِخ الإػ

، ٝثبُزب٢ُ (ٝسدٝد اُلؼَ اُلٞس٣خ، اُزٞاصٕ، اُزٔشٕ، هبث٤ِخ ئػذاد أُؼبُغخ

ٞع٤ِخ اُز٢ رـط٢ ٛزٙ أُؼب٤٣ش رأخز أُو٤بط الأػ٠ِ، ٝاُٞع٤ِخ اُز٢ كبُ

أهَ.٣٘وظٜب أ١ ٖٓ ٛزٙ أُؼب٤٣ش رٌٕٞ ك٢ ٓو٤بط 
 (22)

 

 :اى٘سٞيت ػيٚ ٍ٘ض٘ع اىذساست اىحبىٞت ثشاءّظشٝت  حطبٞق -أ 

هبٓذ اُذساعخ ثبخز٤بس ٗظش٣خ صشاء اُٞع٤ِخ ٖٓ أعَ رلغ٤ش ٓذٟ صشاء ٓٞهغ 

ٝرط٣ٞغ ػ٘بطشٙ اُزلبػ٤ِخ لإٗزبط ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ ٖٓ هِجَ ا٤ُٞر٤ٞة، ٝٓذٟ ٤ٔٓضارٚ، 

 ٓ٘زغ٢ أُؾزٟٞ ػ٤ِٚ، ٖٓ خلاٍ رٞظ٤ق ػ٘بطش اُ٘ظش٣خ ًٔب ٢ِ٣:

: رطجن اُ٘ظش٣خ ػ٠ِ ع٤ٔغ ٝعبئَ الارظبٍ ٝالإػلاّ، ثذءًا حؼذد الإشبساث 

ًٜب ُٞعٚ، ئ٠ُ اُجش٣ذ  ٖٓ أٌُبُٔبد اُٜبرل٤خ، ئ٠ُ أُؾبدصبد ٝع

ذ اُظٞر٢، ٝٓٞاهغ الاٗزشٗذ، ٝٝاعٜبد أُؾلاد، الا٤ٌُزش٢ٗٝ، ٝاُجش٣

ٝئػلاٗبد اُطشم.... ئُخ، ُزُي كبُ٘ض ٛٞ أُغزٟٞ الأػؼق ٖٓ ؽ٤ش 

روذ٣ْ أُؼِٞٓبد، ُزُي كأ١ ٝع٤ِخ ئػلا٤ٓخ ٣وزظش ؽشػ أُؼِٞٓبد ثٜب 

ػ٠ِ أُغزٟٞ اُ٘ظ٢ رؼزجش ٝع٤ِخ ػؼ٤لخ ٗغج٤بً
(22)

٣ٝش٤ش ٓظطِؼ  ،

ؼذدح اُز٢ ٣ٌٖٔ ٖٓ خلاُٜب رٞط٤َ رؼذد الإشبساد ئ٠ُ "اُطشم أُز

اُشعبُخ الإػلا٤ٓخ، ٓضَ الإشبساد ؿ٤ش اُِلظ٤خ ًزؼبث٤ش اُٞعٚ، 

ٝالإشبساد اُِلظ٤خ ً٘ـٔخ اُظٞد"، ٣ٝؼذ ػ٘ظش رؼذد الإشبساد 

ب ُِزٞاطَ ػ٠ِ اُو٘بح ٝرغبػذ أُزِو٢ ػ٠ِ دهخ  ًٔ ٝاُشٓٞص ػبٓلاً ؽبع

ئدساى اُشعبُخ
(20)

. 

                                                           
(10)

 I bid, p9. 
(11)

Do, Huang Hui. Roles of product video modification and daily views 

of coupon sales: an empirical study of valuable suggestions and social 

impacts of group sales before and after introducing product video and 

daily opinions on daily deals. Dissipate. Al-Huwaiti University in 

Manoa, (2018) (Doctoral dissertation). p:59. 
(12)

 rodriguez, paula r. "effectiveness of youtube advertising: a study of 

audience analysis." (2017), p:8-9. 
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خ ثزو٤٘بد ٤ٔٓٝضاد رٌُ٘ٞٞع٤خ ٣ٌٖٔ ٝك٢ ؽ٤ٖ إٔ ٓٞاهغ اُزٞاطَ ؿ٤٘

اعزـلاُٜب ك٢ روذ٣ْ أُؼِٞٓبد ػٖ أُؾزٟٞ، ك٢ٜ رؼزجش ٝع٤ِخ ٓ٘بعجخ 

 ُزوذ٣ْ ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ ث٘غبػ.

: أ١ عشػخ الارظبٍ ص٘بئ٢ الارغبٙ سخغ اىصذٙ()سدٗد اىفؼو اىف٘سٝت  

اُز٢ ٣ٔ٘ؾٜب اُٞع٤ؾ ُِٔغزخذّ، ٓضَ أُلاؽظبد اُلٞس٣خ، رِي أُلاؽظبد 

خ ُغشػخ ٝكؼب٤ُخ الارظبٍ، لأٜٗب رٌٖٔ أُشعَ ٖٓ اُزؼشف ػ٠ِ ٜٓٔ

أُذٟ اُز١ ٣لٜٔٚ ٓزِو٢ اُشعبُخ ًِٝٔب صادد سدٝد الأكؼبٍ اُلٞس٣خ صادد 

كؼب٤ُخ اُشعبُخ أُوذٓخ ٝصادد صشاء اُٞع٤ِخ. 
(23)

  

كٔشبسًخ أُغزخذّ أُزٔضِخ ك٢ ػذد ٓشزش٢ً اُو٘بح ػ٠ِ ا٤ُٞر٤ٞة، 

ٝاُزلبػَ ثبلإػغبة أٝ ػذّ الإػغبة، ٓشرجؾ ٝػذد ٓشبٛذاد أُوطغ، 

 ثلؼب٤ُخ اعزشار٤غ٤بد الإه٘بع أُوذٓخ ٝصشاء اُٞع٤ِخ أُوذٓخ ػ٤ِٚ.

ؽ٤ش ؿ٠٘ أُؼِٞٓبد ػٖ قببيٞت الإػذاد ٗاىَؼبىدت )ٍؼبىدت اىَؼيٍ٘بث(:  

اُخبؽئ ُِشعبُخ، ٝاسرلبع ٓغزٟٞ اُضوخ  أُؾزٟٞ ٣وَِ ٖٓ اؽزٔب٤ُخ اُلْٜ

ٞٓبد لا ُجظ ك٤ٜبُِٔغزوجَ ثزٞك٤ش ٓؼِ
(20)

ٝرزؼِن ٓؼبُغخ أُؼِٞٓبد ، 

ثٔوذاس اُٞهذ اُز١ ٣ٌٖٔ ُِشعبُخ إٔ ٣ؼبد هشاءرٜب ٝؽلظٜب
(25)

 

ٝثبُزب٢ُ كبُٔؼِٞٓبد اُجظش٣خ ٝاُغٔؼ٤خ أُٞعٞدح ػ٠ِ ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ 

ػ٠ِ ا٤ُٞر٤ٞة ٣ٌٖٔ إٔ رؼضص اُزغشثخ اُؾغ٤خ ُِٔغزخذّ، خبطخ ٓغ 

ٝهذ، كزض٣ذ ٖٓ كؼب٤ُخ اُطش٣وخ  ئٌٓب٤ٗخ أُزظلؼ اعزخذآٜب ك٢ أٟ

 اُ٘ظ٤خ ُؼشع ٓؼِٞٓبد أُؾزٟٞ.

اُز١ ٣ش٤ش ئ٠ُ ػذد أُؾبدصبد اُز٢ ٣ٌٖٔ إٔ رؾذس ك٢ ٝهذ اىخ٘اصُ:  

ٝاؽذ، ؽ٤ش رؼزجش اُو٘بح اُز٢ رغٔؼ ثأًضش ٖٓ ٓغبس ارظب٢ُ ُزوذ٣ْ 

أُؾزٟٞ ٝاُؾذ ٖٓ أ١ عٞء رلغ٤ش ٓؾزَٔ، ه٘بح ارظبٍ صش٣خ، ٣ٌٕٝٞ 

رلؼ٤لارْٜ.اُو٘بح أؽذ أعجبة اخز٤بس الأكشاد ٝك٢ ٓوذٓخ  اُزٞاصٕ ك٢ ٛزٙ
 

(26)
   

، كزؼذد أُؾبدصبد ٖٓ ك٤ذ٣ٞٛبد ا٤ُٞر٤ٞة لا رإصش ثٔلشدٛب ك٢ أُزِو٢

خلاٍ اُزؼ٤ِوبد ٝأُشبسًبد ٣ؾغّٖ ٖٓ ػ٤ِٔخ اُزٞاطَ، كؼ٘ذٓب ٣زْ 

 رلؼ٤َ ٤ٔٓضاد أخشٟ ٖٓ اُزلبػَ ٣ض٣ذ رُي ٖٓ صشاء اُٞع٤ِخ.

٣ش٤ش ٓظطِؼ اُزٔشٕ ئ٠ُ "٤ًل٤خ عٔبػ اُٞع٤ؾ الإػلا٢ٓ اىَشّٗت:  

ُلأكشاد ثبُزذسة ػ٠ِ اُشعبُخ هجَ ئسعبُٜب"، ؽ٤ش رزأعظ ٗظش٣خ صشاء 

اُٞع٤ِخ ػ٠ِ إٔ ثؼغ اُٞعبئَ رز٤ؼ اُزٔشٕ ػ٠ِ ئسعبٍ اُشعبُخ ثشٌَ 
                                                           

(13)
 I bid, p: 9. 

(14)
 Do, Huang Hui. Op Cit, p:59. 

(15)
 Rodriguez, Paula R, Op Cit, p: 10. 

(16)
 I bid, p:10. 
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أًضش كؼب٤ُخ ث٘بء ػ٠ِ ػ٘ظش أُشٝٗخ، ٓٔب ٣غؼَ أُؼِٞٓبد ٝآ٤ُبد 

أُغزخذٓخ روَِ ٖٓ ؿٔٞع الارظبٍ ٝروَِ ٖٓ  اُؼشع ٝالاعزشار٤غ٤بد

ظشٝف ػذّ ا٤ُو٤ٖ. 
(27)

 

ثبُزب٢ُ ٣ؾشص ٓ٘زغٞ أُؾزٟٞ ػ٠ِ ئؽذاس أُلائٔخ ٖٓ خلاٍ ػ٘ظش أُشٝٗخ 

اُز١ ٣ز٤ؾٚ ٓٞهغ ا٤ُٞر٤ٞة، ٝرؾؼ٤ش ده٤ن ُِٔؾزٟٞ ك٢ ثؼغ الأٝهبد أٝ اُجش 

عزاثخ أُجبشش ك٢ أٝهبد أخشٟ، ٝرظ٤ْٔ ٓؾزٟٞ ٝػشع أُؼِٞٓبد ثطش٣وخ 

 ُِٔغزخذ٤ٖٓ، ٓٔب ٣غْٜ ك٢ رؼض٣ض اُضوخ ث٤ْٜ٘ ٝث٤ٖ أُغزخذ٤ٖٓ.

ُزُي كإ ا٤ُٞر٤ٞة ٣ٞكش ٤ٔٓضاد ٓضَ الإشبساد ٝاُزؼ٤ِوبد، ٝئششاى 

اُغٜٔٞس ٝؿ٤شٛب ٖٓ ا٤ُٔٔضاد الأخشٟ، ك٢ ٛزٙ اُؾبُخ ٤ٔ٣َ الأكشاد ئ٠ُ رلؼ٤َ 

خ ٝرطج٤وٜب ػ٠ِ ٝع٤ِخ راد صشاء أػ٠ِ )ٝع٤ؾ صش١(، ٝثبُزب٢ُ كإ رٞع٤غ اُ٘ظش٣

أُ٘ظبد الإػلا٤ٓخ الاعزٔبػ٤خ اُغذ٣ذح، ٝالاعزششبد ثٜب ك٢ رؾذ٣ذ ٝرؾ٤َِ 

اعزشار٤غ٤بد الإه٘بع أُغزخذٓخ، عٞف ٣غبػذ اُذساعخ ػ٠ِ ًشق كؼب٤ُخ رِي 

 الاعزشار٤غ٤بد اعز٘بداً ئ٠ُ ٤ٔٓضاد ٓٞهغ ا٤ُٞر٤ٞة.

 ٍْٖح اىذساست ٗاىؼْٞت: 

ُزؾ٤َِ ٓؼٕٔٞ أُؾزٟٞ أُشئ٢ ٢ٓ اػزٔذد اُذساعخ ٜٓ٘ظ أُغؼ الإػلا

خ اُغشد اعزشار٤غ٤كئبد أْٛ أُ٘زظ ٖٓ هِجَ اُغٜٔٞس ػ٠ِ ا٤ُٞر٤ٞة، ُٔؼشكخ 

ػٔذ٣خ خ ٝػلاهزٜب ثٔٞػٞع ٓوطغ اُل٤ذ٣ٞ، رْ اُزطج٤ن ػ٠ِ ػ٤٘خ أُغزخذٓالإه٘بػ٤خ 

 ه٘ٞاد ا٤ُٞر٤ٞة أُظش٣خ. ٖٓ ُٔ٘زغ٢ ٛٞاٙ ( ٓوطغ ك٤ذ32ٞ٣ٖٓ )

 اىخحيٞيٞت: ٗػْٞتٍدخَغ اىذساست  -أ

عٞف ٣زْ رطج٤ن اُذساعخ ػ٠ِ ه٘ٞاد ا٤ُٞر٤ٞة، اُز٢ رؾز١ٞ ػ٠ِ ٓوبؽغ 

 اُل٤ذ٣ٞ ٝاُز٢ ؽبصد ػ٠ِ شؼج٤خ ًج٤شح، ٖٓ خلاٍ رؾذ٣ذ ؽغْ اشزشاى ًَ ه٘بح.

 ٍقبطغ اىفٞذٝ٘: •

ثغجت رؼو٤ذ ٓبدح اُل٤ذ٣ٞ هبٓذ اُذساعخ ثزؼ٤٤ن ٗطبم اُجؾش ئ٠ُ أطـش 

اُل٤ذ٣ٞ(، ؽ٤ش ؽِِذ ػ٤٘خ ٖٓ ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ اُز٢ رْ ٝؽذاد اُزؾ٤َِ ٝٛٞ )ٓوطغ 

 ٝك٢ ثؼغ أُوبؽغ -أؽذس صلاس ٓوبؽغ رؾذ٣ذ ٜٔٞس، ؽ٤ش رْ ئٗزبعٜب ٖٓ هِجَ اُغ

، ك٢ كزشح ص٤٘ٓخ ٓذرٜب أؽذس ( ه٘بح رظذسد اُزشر٤ت32)ٖٓ أػ٠ِ  -أؽذس ٓوطؼ٤ٖ

خ ثغ٤ٔغ صلاس أشٜش ٖٓ ًَ ه٘بح ُغ٘ٞاد ٓخزِلخ، )اٗظش أُِؾن ُِؾظٍٞ ػ٠ِ هبئٔ

ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ ك٢ اُذساعخ(، ؽ٤ش ثذلاً ٖٓ اُزش٤ًض ػ٠ِ هؼ٤خ ٝاؽذح، ٗغزط٤غ إٔ 

ٗؼبػق رأص٤ش ٗزبئظ اُذساعخ ئرا رٌٔ٘ب ٖٓ رؾ٤َِ ػذد ٓخزِق ٖٓ اُو٘ٞاد ٖٓ 

ٝٛزٙ اُؼ٤٘خ رؾون  ،ٓ٘زغ٤ٖ ٓز٘ٞػ٤ٖ ُِؾظٍٞ ػ٠ِ رٔض٤َ أػ٠ِ ُج٤ئخ ا٤ُٞر٤ٞة

 ُؼ٤٘خ اُٜ٘بئ٤خ ُٔوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ:أٛذاف اُذساعخ، اُغذٍٝ اُزب٢ُ ٣ٞػؼ ا

  

                                                           
(17)

 I bid, p:1. 
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 اىَقطغ اىثبىث اىَقطغ اىثبّٜ اىَقطغ الأٗه اسٌ اىقْبة

رؾذ١ ػذ أٝلا د خبُز٢ ك٢  طجبؽٞ ًٞسح (2

 أُِؼت 

٣ّٞ ربس٣خ٢!! كِٞط 

 ؽلَ الأكؼَ

اُزؾذ١ الأػظْ ك٢ ربس٣خ 

 ا٤ُٞر٤ٞة

ؽطخ ٣ب ثطخ ٣بعٕٞ  اُغلاشخ ا٤ٌُٔٔ٘خ  ئ٣غ٤جزٕٞ (0

 رشاكُٞزب

د١ ٝلا  رشآت/ عبٝسح

 اٗولاة

 أٓبصٕٝ عبٗب ٝكشؽ٘ب ٣ب كؼ٤ؾزش٢! هِج٢ هِج٢ اُزؼجبٕ الأهشع أؽٔذ ثؾ٤ش١ (3

 اُطلَ اُؾغبط ثض٣بدح أٓب ٣غ٤ِي ٝاؽذ أُذؽ عجب٣ذس ٓبٕ ػجذ الله ٗبطش (0

 أٓب طذ٣وي ٣وبثَ ؽج٤جزي أؿ٤٘خ شبد١ عشٝس ئثشا٤ْٛ الأث٤غ شبد١ ششٝس (5

رخشبٙ ؽ٤ٞإ ػغ٤ت..  اُخطخ أُغ٘ٞٗخ ػشٞائ٤بد  (6

 اُزٔبع٤ؼ ٝالأكبػ٢

٤ُٚ سٝع٤ب ثزؾبٍٝ رؾزَ 

أًٝشا٤ٗب ثبُشؿْ ٖٓ اُؼوٞثبد 

 اُذ٤ُٝخ 

ث٘ذ طـ٤شح رغشم  ٗذٟ ٝأؽٔذ  (7

 ٤ٌٓشٝكٞٗبد

ث٘ذ طـ٤شح داخَ ُغ٘خ 

 الآزؾبٕ

ث٘ذ طـ٤شح رشزش١ ٖٓ 

 أُذسعخ ش٤جغ٢

٤ُٚ الأش٤بء ثزخزل٢ ٖٓ  ٗبطش ؽٌب٣خ  (8

 ٓضِش ثشٓٞدا

٤ُٚ ثزغ٤ِ٘ب أعئِخ ك٢ ٗض 

 ا٤َُِ 

اُخطخ أُغ٘ٞٗخ ُج٘بء ثؾش ك٢ 

 اُظؾشاء ثبعزخذاّ اُو٘بثَ

أظشف ث٘ذ ُٝٝذ ٓشرجط٤ٖ  أؽٔذ سكؼذ  (9

 ك٢ٌ٤ ٣ب ٓظش

روذس رزٌِْ ُـخ ػشث٤خ 

 كظؾ٢ ُٔذح ده٤وخ؟

......................... 

ػٔشٝ ػجذ  (22

 اُشؽ٤ْ 

ًِٔخ ٝاؽذح ثبلاٗغ٤ِض١  اُؾشة ٝٓظطِؾبرٜب

 ٓؼ٠٘ 72ُٜب 

ٗطن أعٔبء أُشب٤ٛش اُغضء 

 الأٍٝ

أؽٔذ ؽغٖ  (22

 ٝص٣٘ت

 ........................ كِٞط ٝلادح ص٣٘ت كشػ أؽٔذ ٝص٣٘ت

 اىخحيٞيٞت ىَقبطغ اىفٞذٝ٘(: اىؼْٞت 1خذٗه )

 ٍبشساث اخخٞبس اىؼْٞت:  -ة 

ثبُزب٢ُ ٝثبلاعز٘بد ػ٠ِ ٓب رْ اػزٔبدٙ ٖٓ ٓؼب٤٣ش ك٢ اُذساعبد اُغبثوخ رْ  

 رؾذ٣ذ خٔغخ ٓؼب٤٣ش رٌشسد ك٢ ٛزٙ اُذساعبد اُغبثوخ، ٖٓ ٛزٙ أُإششاد ا٥ر٢:

 .ٓشزشى 222.222kألا ٣وَ ػذد ٓشزش٢ً اُو٘بح ػٖ  •

إٔ رٌٕٞ ه٘ٞاد ا٤ُٞر٤ٞة رجش ٓؾزٟٞ ػشث٢ )ؽ٤ش ٓغزٔغ  •

 ٗبؽن ثبُؼشث٤خ(.اُذساعخ عٜٔٞس 

( ك٤ذ٣ٞ رْ ثضٚ )ؽ٤ش رٌٕٞ 05إٔ رؾز١ٞ اُو٘بح ػ٠ِ ٓب لا ٣وَ ػٖ ) •

اُو٘بح ثٜزا اُؼذد هذ ث٘ذّ ُٜب هبػذح ٓشزش٤ًٖ ٝٓؼغج٤ٖ ٓٞا٤ُٚ ٝٓٞاظج٤ٖ ػ٠ِ 

 ٓشبٛذرٜب(.

 ( ٖٓ ػذد ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ ك٢ اُ٘شش.22اخز٤بس آخش أؽذس ) •

اُؼششح اُز٢ ؽبصد ػ٠ِ أًجش اخز٤بس أًضش ٓوطغ ك٤ذ٣ٞ ٖٓ أُوبؽغ  •

 ػذد ٓشبٛذاد.

، ٝاُز١ اػزٔذرٚ Social Bladeاعزخذٓذ اُذساعخ  ث٤بٗبد ٖٓ ٓٞهغ ٣ٝت

  Ryan, Kennedy Laborde2022اُؼذ٣ذ ٖٓ اُذساعبد اُغبثوخ ٓضَ دساعخ 
28

 ٞٛٝ ،

                                                           
18 Ryan, Kennedy Laborde. "Stim, Like, and Subscribe: Autistic Children 

and Family YouTube Channels (Dispatch)." Studies in Social Justice 
16.2 (2022): 470-473. 
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ٓٞهغ ٓٞصن ٣ززجغ ئؽظبئ٤بد اُشجٌبد الاعزٔبػ٤خ ػ٠ِ شجٌخ الاٗزشٗذ، ٖٓ 

د ص( ه٘بح ؽب٣052ٞكش أُٞهغ ث٤بٗبد اؽظبئ٤خ ػٖ أػ٠ِ ))ػْٜٔ٘ ٣ٞر٤ٞة(، ٝ

 YouTubers in Egypt Sortedػ٠ِ اشزشاًبد ػب٤ُخ ٝرُي ٖٓ خلاٍ الاؽلاع ػ٠ِ 

by SB Rank Top (052 اُشاثؾ الا٤ٌُزش٢ٗٝ )

https://socialblade.com/youtube/top/country/eg ، صْ هبٓذ اُذساعخ ثلشص هبئٔخ

 اُو٘ٞاد اُز٢ ُْ رِج٢ أُؼب٤٣ش أُٜ٘غ٤خ اُغبثوخ.اُو٘ٞاد ٝاعزجؼبد 

 ٍصطيحبث اىذساست: 

سٝا٣خ اعزشار٤غ٤خ رؼزٔذ أعِٞة : "اسخشاحٞدٞت اىسشد الإقْبػٞت اىشقَٞت

٢ٛ ؽش٣وخ عذ٣ذح ُشٝا٣خ اُوظض ٖٓ خلاٍ ٓ٘ظبد سه٤ٔخ عذ٣ذح ٓضَ ٝاُوظض 

ئٗشبء ٌٖٝٔ أُغزخذ٤ٖٓ ٖٓ ئٗشبء ٓوبؽغ ك٤ذ٣ٞ خبطخ ثْٜ ٣اُز١  ا٤ُٞر٤ٞة

، ٝٛٞ ٓظطِؼ "سه٢ٔ" ٣زج٠٘ أعِٞة اُوظض أُظٞسح ٝٓشبسًزٜب ػجش الإٗزشٗذ

اعزخذاّ اُزًبء اُؼبؽل٢ ٝاُخجشح ٣زْ ك٤ٚ ٝعؼِٜب أًضش شخظ٤خ، ٝ "عشد اُوظض"

ٝاُو٤ْ الأعبع٤خ ُِزأص٤ش ػ٠ِ ه٘بػبد اُغٜٔٞس
29

." 

عِغِخ ٓزٌشسح ٖٓ أُوبؽغ رْ ئٗشبؤٛب ٖٓ هجَِ : "٢ٛ ٍقبطغ اىفٞذٝ٘

ٓجذػ٤ٖ ٓغزو٤ِٖ ػ٠ِ ا٤ُٞر٤ٞة، ٣ٝغزٔش ثضٜب ػ٠ِ أُ٘ظخ ثشٌَ أعبع٢ ُٔذح 

"ص٤٘ٓخ
02

٣غز٘ذ ٛزا اُزؼش٣ق ػ٠ِ أُؾزٟٞ الإػلا٢ٓ اُشه٢ٔ أُشئ٢ أُ٘زظ ٖٓ هِجَ 

اُغٜٔٞس، ٣ٝغزجؼذ أ١ ٓؾزٟٞ رْ ئٗشبؤٙ ثٞاعطخ ػلآبد رغبس٣خ أٝ ٓإعغبد أٝ 

 ٝعبئَ اػلاّ أخشٟ.

 :الإطبس اىخطبٞقٜ ىيذساست

 رْ روغ٤ْ ٗزبئظ اُذساعخ اُزؾ٤ِ٤ِخ ئ٠ُ صلاس ٓؾبٝس: 

 .ٓؾٞس خبص ثبُج٤بٗبد الأعبع٤خ ُٔوطغ اُل٤ذ٣ٞ -2

 ٓؾٞس خبص ثزٞط٤ق أُؾزٟٞ أُوذّ ك٢ ٓوطغ اُل٤ذ٣ٞ. -0

أُؾٞس اُضبُش خبص ثبعزشار٤غ٤بد الإه٘بع أُغزخذٓخ ك٢ ٓوطغ  -3

 اُل٤ذ٣ٞ.

 اى٘صف اىشنيٜ( ىَقطغ اىفٞذٝ٘:)أٗلا: ٍح٘س اىبٞبّبث الأسبسٞت 
 اىْسبت اىَئ٘ٝت )%( اىخنشاس )ك( اىْ٘ع )اىدْذس(

 %86.6 07 رمش

 %22 3 ثْبئٜ )رمش+أّثٚ(

 %3.0 2 أّثٚ

 %222 32 اىَدَ٘ع

 ٝ٘ضح ٗصف ٍقذً اىَحخ٘ٙ ٍِ حٞث اىْ٘ع )اىدْذس((: 2خذٗه )

                                                           
19 Georgopoulou, Christina. Op Cit.  
20 Savage, Kelsey. Understanding and Engaging YouTube Communities. 

Diss. Georgetown University, (2015) (Doctoral dissertation), p:16.  
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 ٍِ حٞث اىْ٘ع )اىدْذس(ٗصف ٍقذً اىَحخ٘ٙ  (1شنو )

٣ظٜش اُزلبٝد اٌُج٤ش ك٢ اُ٘ٞع الاعزٔبػ٢ ُٔوذّ  ٍِ بٞبّبث اىدذٗه اىسببق

أُؾزٟٞ )ا٤ُٞر٤ٞثشص(، ؽ٤ش رظذسّد ٗغجخ اُزًٞس ك٢ روذ٣ْ أُؾزٟٞ ػ٠ِ 

%( ٖٓ ئعٔب٢ُ ػ٤٘خ اُذساعخ، ٓوبثَ كئخ ص٘بئ٢ 86.6ا٤ُٞر٤ٞة؛ ؽ٤ش ثِـذ )

%( ٗغجخ روذ٣ْ أُؾزٟٞ ٖٓ خلاٍ رًش ٝأٗض٠ ع٣ٞبً، ٖٝٓ الإٗبس كوؾ 22)

(3.0.)% 

ثشٌَ ٝاػؼ ك٢ ه٘ٞاد ٓضَ )شبد١ عشٝس/أؽٔذ  اىْخٞدت حظٖش

سكؼذ/أؽٔذ ثؾ٤ش١/طجبؽٞ ًٞسح/ػٔش ػجذ اُشؽٖٔ/ ػجذ الله ٗبطش(، ػ٠ِ عج٤َ 

أُضبٍ رْ رًش ٓظطِؾبد اُزًٞس٣خ ٓزذاُٝخ ثظٞسح ؽج٤ؼ٤خ ك٢ ٓوبؽغ رِي اُو٘ٞاد 

ٖٝٓ ٛ٘ب ٜٓ٘ب )٣ب عطب، ٣ب ص٢ِ٤ٓ، ٣ب طبؽج٢، ٣ب ٓبٕ، ٝؿ٤شٛب( شبئؼخ الاعزخذاّ، 

لا ٣ٌٖٔ كظَ اُغ٤بم الاعزٔبػ٢ ػٖ ٗزبئظ اُج٤بٗبد اُذ٣ٔٞؿشاك٤خ، ٝٛٞ ٓب ظٜش ك٢ 

ٓوطغ ثؼ٘ٞإ: )اُزؾذ١ الأػظْ ك٢ ربس٣خ ا٤ُٞر٤ٞة( ٖٓ ه٘بح "طجبؽٞ ًٞسح" ٗشش 

( ده٤وخ، ؽ٤ش ٗٞع ا٤ُٞر٤ٞثش "اُزًش" ٣إصش ػ٠ِ 32:22، ٓذرٚ )0202ك٢ ٓبسط 

ػ٢ ٝاُظٞس اُ٘ٔط٤خ اُخبطخ ثٚ ًإٔ رٌٕٞ ئدساى اُغٜٔٞس ُذٝس اُ٘ٞع الاعزٔب

 أُشأح ػبؽل٤خ ٝاُزًٞس ٓزؾٔغخ ُِؼت اٌُٞسح ٝاُزؾذ٣بد ٝأُٞاعٜخ.

ًزُي ك٢ اُغٔبد اُخبطخ ٓضَ اُغٔبد الا٣غبث٤خ )ًإٔ رٌٕٞ  حظٖش اىْخٞدت

اُ٘غبء أ٤ٗوبد( ًٔب ك٢ ٓوطغ ك٤ذ٣ٞ" أٓب طذ٣وي ٣وبثَ ؽج٤جزي" ػ٠ِ ه٘بح شبد١ 

( ده٤وخ، ٝاُشعبٍ خبئ٤ٖ٘ )عٔبد 6:29ٝٓذرٚ ) 0229 عشٝس، رْ ٗشش أُوطغ

عِج٤خ(، ثغبٗت اُوٞح اُغغذ٣خ ُِزًٞس )عٔبد ا٣غبث٤خ( ٌٝٛزا ٣ذٓظ ٗٞع ا٤ُٞر٤ٞثش 

اُظٞس اُ٘ٔط٤خ داخَ ػوَ أُشبٛذ، ك٤وذّ ا٤ُٞر٤ٞثش "اُزًش" ٓؾزٟٞ ٣غزٜذف 

٤ٖ ع٘غٚ، ٝرش٣ٝغٚ ُٔؾزٟٞ س٣بػ٢ ر٘بكغ٢ "عٔبد رًٞس٣خ"، ؽ٤ش رشؼش أُزبثؼ

 الإٗبس ثأْٜٗ ٓغزجؼذ٣ٖ ٝؿ٤ش ٓٔض٤ِٖ ك٢ ٛزٙ اُخظبئض.

ٓغ ا٤ُٞر٤ٞثشص الإٗبس ثٔؾزٟٞ ٣زٔبش٠ ٓغ أُظبٛش  مزىل اىحبه 

ٝاُغ٤ًِٞبد اُخبطخ ثغ٘غٜٖ، ػ٠ِ عج٤َ أُضبٍ ٓوطغ "كشػ أؽٔذ ٝص٣٘ت" ٖٓ 
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( ده٤وخ، ٣ٝظٜش سؤ٣خ الإٗبس ك٢ 3:25ٝٓذرٚ ) 0229ه٘بح "أؽٔذ ٝص٣٘ت" رْ ٗششٙ 

أُؾزٟٞ اُخبص ثبُلٖ ٝالأص٣بء ٝأُ٘بعجبد الاعزٔبػ٤خ، ٝٓب ٣٘ؼٌظ ػ٠ِ رش٣ٝظ 

 أُشبٛذ٣ٖ الإٗبس ٖٓ ػشٝسح الاٛزٔبّ ثٜزٙ أُٞػٞػبد.

ثإٔ ا٤ُٞر٤ٞة ًج٤ئخ اكزشاػ٤خ ٣ؼٌظ ٓب ٣ٌٖٔ إٔ ٗغ٤ٔٚ  ٕٗ٘ ٍب ٝخٌ حفسٞشٓ

ة "اُظٜٞس اُؾو٤و٢" ُِغ٘ذس؛ ؽ٤ش لا ٣ٌٖٔ كظَ أُغبٍ الاكزشاػ٢ ػٖ أُغبٍ 

ُؼبّ لأٗٚ ثجغبؽخ ٣ؼٌظ ؽج٤ؼخ ٤ٛٔ٘خ اُزًٞس ٝؽج٤ؼخ أُغزٔغ اكزشاػ٤بً ػ٠ِ ا

ا٤ُٞر٤ٞة، ٝثبُزب٢ُ ٣ظجؼ رٔض٤َ اُ٘ٞع الاعزٔبػ٢ ػ٠ِ ا٤ُٞر٤ٞة "ظٜٞس ؽج٤ؼ٢" 

٣ؼٌظ اُٞاهغ، ثٔب ٣غِؾ الأػٞاء ػ٠ِ اُؾٞاعض الاكزشاػ٤خ ك٢ اُزٔض٤َ الاعزٔبػ٢ 

٘ظخ اكزشاػ٤خ ٓبصاٍ ٣زؾذد ػٖٔ ُلإٗبس، كؾز٠ ظٜٞس الإٗبس ٤ًٞر٤ٞثشص ػ٠ِ ٓ

اُغ٤بم الاعزٔبػ٢ اُز١ ٣زؾٌْ ك٢ ٤ًل٤خ ظٜٞسْٛ، اُغ٤بم الاعزٔبػ٢ ثبُزجؼ٤خ رؾذدٙ 

ٓؼب٤٣ش اُؼبداد ٝاُزوب٤ُذ ٝأُشعؼ٤بد اُذ٤٘٣خ ٝاُزظٞساد اُخبطخ ػٖ رٔض٤َ الإٗبس 

 ؽز٠ ُٝٞ ًبٕ ظٜٞسًا اكزشاػ٤بً.

(02)ٓغ دساعخ حخ٘افق ّخٞدت اىدذٗه 
Bloom, Kyra 2021 ٕاُز٢ ٝعذد أ ،

ثٔغشد إٔ  ٗٞع ا٤ُٞر٤ٞثش ٣ذٓظ اُظٞس اُ٘ٔط٤خ ػٖ ئدساى ٓلّٜٞ اُزًش ٝالأٗض٠

٣شٟ أُشبٛذ أشخبص ٓشبث٤ٜٖ ُٚ ك٢ اُ٘ٞع الاعزٔبػ٢ ٓغ ٓوذ٤ٖٓ ٓؾزٟٞ ٖٓ 

ًٔب رزٞاكن اُ٘ز٤غخ ٓغ كشػ٤خ ٗظش٣خ صشاء اُٞع٤ِخ ٖٓ ؽ٤ش إٔ عٔبد   ٗلظ ٗٞػٚ،

٤خ ُِٞطٍٞ ُلْٜ ًبَٓ ُِغٜٔٞس، ُٝزُي كإ اُخظبئض اُشعبئَ الاػلا٤ٓخ ؿ٤ش ًبك

ٝاُج٤بٗبد اُذ٣ٔٞؿشاك٤خ ُٔوذّ أُؾزٟٞ ٗلغٚ )ا٤ُٞر٤ٞثش( ُٚ ػلاهخ ثذسعخ اُلْٜ 

اُـٔٞع، ُٝزُي ٣ٌٕٞ ٌَُ كشد ٓغز٣ٞبد روذ٣ْ ٓخزِلخ ٝعشػخ كْٜ ٓغ ٗلظ  خٝئصاُ

اُغذ٣ذح  أُؾزٟٞ ٖٓ أُؼِٞٓبد، ثٔؼ٠٘ إٔ أُشبٛذ٣ٖ ٣ؼبُغٕٞ ٗلظ ٓؼِٞٓبرْٜ

 ػ٠ِ أعبط ٓؼِٞٓبرْٜ ٝخجشارْٜ اُغبثوخ.

ٓغ دساعخ  مزىل حخ٘افق ّخٞدت اىدذٗه
(00)

Alamäki, Ari, Juho Pesonen, 

and Amir Dirin2012 ٖٓ اُز٢ أشبسد ئ٠ُ أثشص اُزظٞساد اُز٢ ٣زْ رٔض٤ِٜب ،
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 ثبّٞبً: ٍح٘س ح٘صٞف ٍضَُ٘ ٍحخ٘ٙ ٍقطغ اىفٞذٝ٘:
٣ز٘بٍٝ كئبد ٓؼٕٔٞ ٓؾزٟٞ ٓوطغ اُل٤ذ٣ٞ، ٣ٝزٌٕٞ ٖٓ )كئخ أُإصشاد 

أُغزخذٓخ، ؽش٣وخ روذ٣ْ أُؾزٟٞ ٖٓ هِجَ ا٤ُٞر٤ٞثش، كئخ اعزشار٤غ٤بد الاه٘بع 

 :ساعخ ك٢ اُغذاٍٝ اُزب٤ُخأُغزخذٓخ ٖٓ هجَِ ا٣ٞ٤ُز٤ٞثش(، ٝرز٘بُٜٝب اُذ

 ح٘صٞف اىَؤثشاث اىَسخخذٍت داخو ٍقطغ اىفٞذٝ٘:

 اىخنشاس )ك( اىَؤثشاث اىَسخخذٍت
اىْسبت اىَئ٘ٝت 

% 

 %63.3 29 د٣ٌٞس داخ٢ِ

 %52 26 ٓٞع٤و٠ ػشػ٤خ

 %03 23 ثذا٣خ كٌب٤ٛخ

 %02 20 ٓٞع٤و٠ خِل٤خ

 %02 20 ٜٗب٣خ كٌب٤ٛخ

 %36.6 22 ؽشًخ ثط٤ئخ

 %36.6 22 د٣ٌٞس خبسع٢

 %36 22 ثذا٣خ ٓلبعأح )ِٓز٣ٞخ(

 %33.3 22 ؽشًخ عش٣ؼخ

 %32 9 ٜٗب٣خ ٓلبعأح )ِٓز٣ٞخ(

 %03.3 7 ثذٕٝ طٞد

 %26 5 ٜٗب٣خ ٗذاء اعزٔبػ٢

 %23.3 0 ثذا٣خ ٗذاء اعزٔبػ٢

 %22 3 أطٞاد ؿ٤ش ػبد٣خ

 %22 3 ٜٗب٣خ رٜذ٣ذ

 %6.6 0 ثذا٣خ رٜذ٣ذ

 فئت اىَؤثشاثح٘صٞف اىَضَُ٘ ٍِ حٞث ( 3خذٗه )
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 ح٘صٞف اىَضَُ٘ ٍِ حٞث فئت اىَؤثشاث (2شنو )

٢ ث٘غجخ ثِـذ د٣ٌٞس داخ٣ِظٜش رظذس كئخ ٍِ ّخبئح اىدذٗه اىسببق 

%( ٖٓ ه٘ٞاد ػ٤٘خ اُزؾ٤َِ، ظٜشد ٗز٤غخ اُغذٍٝ اُغبثن ػ٠ِ عج٤َ أُضبٍ 63.3)

، 0202اُشؽٖٔ(ك٢ ٓوطغ ثؼ٘ٞإ: "ٗطن أعٔبء أُشب٤ٛش" ػ٠ِ ه٘بح )ػٔش ػجذ 

( ده٤وخ ٣ٝؼزجش ك٤ذ٣ٞ ؽ٣َٞ ٗغج٤بً ُزخط٤ٚ اُ٘ظق عبػخ، اعزخذّ 32:09ٓذرٚ )

ا٤ُٞر٤ٞثش اُذ٣ٌٞس اُذاخ٢ِ ُزوذ٣ْ اُل٤ذ٣ٞ، ٓٔب ٣ظٜش هذسح ا٤ُٞر٤ٞة ػ٠ِ اُزـِت ػ٠ِ 

ٓؼٞهبد ئٗزبط ٓٞاد ثظش٣خ ثغٞدح أعزٞد٣ٞ ثش ًأعزٞد٣ٞ ثش اؽزشاك٢، ث٘لظ أداء 

ُغِٞط خِق ؽبُٝخ اُزوذ٣ْ ٓغ أعٜضح ا٤ٌُٔشٝكٕٞ ٝٗوَ أُز٣ؼ٤ٖ أُؾزشك٤ٖ ثب

 اُظٞد، ٖٓ خلاٍ أُوطغ اعزطبع ا٤ُٞر٤ٞثش اُزـِت ػ٠ِ ؿٔٞع أُؼِٞٓبد،

ًزُي اعزخذاّ أُٞع٤و٠ اُؼشػ٤خ ٝٓإصشاد اُجذا٣خ اُلٌب٤ٛخ ٓغ ٓٞع٤و٠ خِل٤خ أص٘بء 

، ًٔإصشاد ػشع أُوطغ، ًٔب رْ رؼ٤ٖٔ كئخ اُؾشًخ اُجط٤ئخ ٝثذا٣خ ٓلبعأح )ؽجٌخ(

عبرثخ ُِٔوطغ ك٢ ػٞء إٔ ا٤ُٞر٤ٞة ٓز٤ٔض ك٢ ئػذادارٚ ػٖ ثبه٢ أُ٘ظبد 

الأخشٟ، ٝٛٞ ٣إد١ ثبُٔشبٛذ ئ٠ُ اُزش٤ًض ٓغ ٓٞػٞع اُل٤ذ٣ٞ أُطشٝػ ٣ٝوَِ 

 ػٞآَ اُزشز٤ذ ؽٞاٍ ٓذح أُوطغ.
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ك٢ ػٞء ٗظش٣خ صشاء اُٞع٤ِخ؛ ؽ٤ش رؼزجش حفسش اىذساست اىْخٞدت اىسببقت 

رلغ٤ش عجت ارخبر أُشبٛذ٣ٖ هشاساد اُزلبػَ ٝالاعزٜلاى ثؼذ ٓل٤ذح ك٢ ششػ ٝ

رؼشػْٜ ئ٠ُ اُ٘ظش٣خ ٓؾزٟٞ ٝأُؼِٞٓبد ٖٓ ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ، ٝثبلإشبسح كإ 

رؾغ٤ٖ الارظبٍ ٛٞ اُوذسح ػ٠ِ ٓطبثوخ عٔبد ٝئػذاداد اُٞع٤ِخ ٓغ عٔبد 

شاء ٝخظبئض أُؾزٟٞ )اُشعبُخ(، ٝثبُؼٞدح ئ٠ُ اُلشػ٤خ الأعبع٤خ كٌِٔب صاد ص

ئػذاداد اُٞع٤ِخ صاد ؽغْ أُؼِٞٓبد ٝأُؾزٟٞ، ػ٠ِ عج٤َ أُضبٍ ر٘ٞع شٌَ 

اُؼشع )د٣ٌٞس خبسع٢ أٝ داخ٢ِ(، ر٘ٞع ه٘ٞاد الارظبٍ ٝاُِـخ ٝاُظٞد 

ٝاُزش٤ًض اُشخظ٢ ػ٠ِ أُإصشاد اُجظش٣خ ٝاُغٔؼ٤خ، ٓٔب ٣ضجذ إٔ ا٤ُٞر٤ٞة 

بسٗخ ثجبه٢ ٓ٘ظبد ٝع٤ؾ ٣ؾَّ ًبرظبٍ اُٞعٚ ثبُٞعٚ ٓٔب ٣غؼِٚ أؿ٢٘ ٝع٤ؾ ٓو

اُزٞاطَ الاعزٔبػ٢، ُزُي ٢ٛ ٗظش٣خ لاعزخذاّ ٝعبئَ الإػلاّ ٤ُٝظ اخز٤بس 

ٝعبئَ الإػلاّ ًٔب أٝسدد اُذساعخ  ك٢ اُغضء اُ٘ظش١، خبطخ ك٢ هذسح اُٞع٤ؾ 

ػ٠ِ ؽَٔ ئشبساد ٓزؼذدح، ٝثبُزب٢ُ ػ٘ذٓب ٣لزشع إٔ اُغٜٔٞس ٣ذسًٕٞ ؽج٤ؼخ 

عت ٓغزٟٞ صشاء أُؾزٟٞ ػ٤ِٚ )اُؼ٤ِٔخ ا٤ُٞر٤ٞة ٤ٔ٣ِٕٝٞ لاخز٤بسٙ ُٔب ٣٘ب

 الارظب٤ُخ(.

ًلا ٖٓ اُٜ٘ب٣خ اُلٌب٤ٛخ ٗزبئظ اُؼ٤٘خ، ؽ٤ش ظٜشد ك٢ ٓوطغ  حصذسث ًزُي

، ٓذرٚ 0202ثؼ٘ٞإ: "رشآت/ عبٝسح د١ ٝلا اٗولاة" ػ٠ِ ه٘بح )ئ٣غ٤جزٕٞ( 

( ٢ٛٝ ٝهذ هظ٤ش ٗغج٤بً ُزٞظ٤ق أًضش كؼب٤ُخ، اعزطبع ا٤ُٞر٤ٞثش اُزؾٌْ ك٢ 0:22)

ع٤٘بس٣ٞ أُوطغ ٝأُإصشاد أُ٘بعجخ ثلٖ الأ٤ٔ٤ٗشٖ ٝؽش٣وخ الاكززبؽ٤خ ٝاُٜ٘ب٣خ 

اُلٌب٤ٛخ ُٔؼبػلخ اٛزٔبّ اُغٜٔٞس، ًٔب ًبٕ اعزخذاّ أُٞع٤و٠ )عٞاء ٓٞع٤و٠ 

ب ك٢ اٌُشق ػٖ أ١ ؿٔٞع ك٢ اُشعبُخ أُوذٓخ.  ًٔ  اُخِل٤خ أٝ اُؼشػ٤خ( ٜٓ

١ اُز١ ر٘بٍٝ ٤ٔٓضاد ٛزٙ اُ٘زبئظ ك٢ ػٞء اُغضء اُ٘ظش حفسش اىذساست

ٓ٘ظخ ا٤ُٞر٤ٞة ؽ٤ش رْ  الإشبسح ئ٠ُ إٔ ا٤ُٞر٤ٞة ٝع٤ؾ صش١ ٣ؾب٢ً الأداء 

أُغشؽ٢، ٝثبُزطج٤ن ػ٠ِ ٓلّٜٞ رٞظ٤ق اُغغذ )اُزغغ٤ذ( ك٢ الأدث٤بد اٌُلاع٤ٌ٤خ 

ا٤ُٞٗب٤ٗخ ٝاُشٝٓب٤ٗخ ًبٗذ الأػٔبٍ أُوذٓخ ك٢ الأؿِت أػٔبٍ ٓغشؽ٤خ روذّ 

ط الأداء اُغغذ١ ك٢ ا٤ُٞر٤ٞة رؾذ كٖ اُغ٤٘ٞؿشاك٤ب أُؾزٟٞ ُِغٜٔٞس، هذ ٣٘ذس

)ػِْ َٓء اُلشاؽ( أُ٘جضن ٖٓ كٖ أُغشػ ؽ٤ش "اُغغذ ٛٞ أُلزبػ"، ٣زْ َٓء 

اُلشاؽ اكزشاػ٤بً ثٔإصشاد طٞر٤خ، ٓشئ٤خ، ٓإصشاد اكززبؽ٤خ ٝخزب٤ٓخ، ٣زْ ٓؼٜب 

كزشاػ٢، ئػبدح اًزشبف رلبػَ عغذ ا٤ُٞر٤ٞثش ٓؼْٜ ٝكْٜ ع٤ذ ُلِغلخ اُزغغ٤ذ الا

اُز٢ رشَٔ ع٤ٔغ اُؾٞاط، ك٢ رغؼَ أ١ ٓؾزٟٞ ٗبثغ ثبُؾ٤بح ِٝٓلذ لاٗزجبٙ 

 اُغٜٔٞس، ٝاُزأص٤ش ػ٤ِٚ ػ٠ِ ع٤ٔغ أُغز٣ٞبد ٖٓ اُلاشؼٞس١ ئ٠ُ اُظش٣ؼ.

اُ٘ز٤غخ اُغبثوخ رزٔبش٠ ٓغ كشػ٤خ ٗظش٣خ صشاء اُٞع٤ِخ ٖٓ رٞظ٤ق اُؾٞاط ٓغ 

ذسح ػ٠ِ ئػبدح ط٤بؿخ رؾ٤َِ ئػذاداد أُ٘ظخ، ٛزا اُزلغ٤ش ٣ؼط٢ اُذساعخ اُو

أُؾزٟٞ، خبطخ ٓغ الأعب٤ُت ؿ٤ش اُِلظ٤خ، ثشٌَ أًضش علاعخ ٝآ٤ُبد خلاهّخ، 

٣ٌٝٔ٘ٚ ٖٓ اُزٞظ٤ق الأٓضَ ُِغٔغ ث٤ٖ اُ٘ظش٣خ ٝاُزطج٤ن ك٢ ثؾش ٓضَ ٛزٙ 

الاعزشار٤غ٤بد اُز٢ رِو٢ اُؼٞء ػ٠ِ اُزلبػَ ث٤ٖ اُ٘ظش٣بد ٝأُٔبسعخ اُؼ٤ِٔخ ُٜب 
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ُلشاؽ )اُغ٤٘ٞؿشاك٤ب( عٞاء داخَ أُغبٍ اُؼبّ أٝ أُغبٍ ك٢ ػٞء ػِْ َٓء ا

 الاكزشاػ٢.

ٞت ٍغ ٍ٘ض٘ع الإقْبػ ت اىسشداسخشاحٞدٞ فئبث ثبىثبً: ٍح٘س ح٘ظٞف

 ٍقطغ اىفٞذٝ٘: 
 اسخشاحٞدٞت اىخحٞض اىَؼشفٜ 

اُلئبد اُلشػ٤خ 

 ُلاعزشار٤غ٤خ

 ٓٞػٞع أُوطغ
 اُ٘غجخ أُئ٣ٞخ اُزٌشاس

 %23 0 /ع٤بع٢رشك٢ٜ٤ هظض ػبؽل٤خ عِج٤خ

هظض ػبؽل٤خ 

 ئ٣غبث٤خ

 /ع٤بع٢رشك٢ٜ٤
3 22% 

هظض ػبؽل٤خ 

 ٓخزِطخ

 رشك٢ٜ٤
20 02% 

اعزؾؼبس شخظ٤خ 

ُِض٘بء ػ٠ِ ٓ٘زظ 

 أُؾزٟٞ

 /٤ًٓٞذ٣بٓوبُت

6 02% 

اعزخذاّ ٛبشزبط ُِٔ٘زظ 

 أٝ اعْ اُو٘بح

 / ٓوبُت
22 36% 

اعزخذاّ ػلآخ رغبس٣خ 

 ُزش٣ٝظ ُٔ٘زظ أُؾزٟٞ

 ٓٞػخ ٝأص٣بء
0 23% 

 
 اسخشاحٞدٞت الإقْبع اىسشدٛ (3اىشنو )( /4خذٗه )

ٗغجخ اعزخذاّ  ٣ٞػؼ إٔاىسببق فئت اىسشد اىؼبطفٜ ٍخخيطت: ٍِ اىشنو  -أ 

%( ٖٓ ئعٔب٢ُ كئبد اعزشار٤غ٤خ الإه٘بع اُغشد١، اؽزٞد 02)ثِـذ  اُلئخ 

ٓوبؽغ اُؼ٤٘خ ػ٠ِ اعزخذاّ أعِٞة عشد١ ػبؽل٢ ك٢ ٓٞاػ٤غ ٓزؼِوخ 

، ظٜشد ثٞػٞػ ك٢ ٓوطغ ثؼ٘ٞإ: خ ٝأُوبُتٝا٤ٌُٓٞذ٣ب ٝاُغ٤بعثبُزشك٤ٚ 

ؽ٤ش  ،0200"ث٘ذ طـ٤شح رغشم ٤ٌٓشٝكٞٗبد" ػ٠ِ ه٘بح )ٗذٟ ٝأؽٔذ(
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ثلئخ اُوظض اُؼبؽل٤خ ٖٓ خلاٍ روذ٣ْ  خٝظق ا٤ُٞر٤ٞثشص ٛزٙ الاعزشار٤غ٤

أُؾزٟٞ ثشٌَ عشد١، ٝرٞظ٤ق اُؼٞاؽق داخَ اُغشد اُوظظ٢ ٖٓ 

ٝٛٞ اعزؼطبف اُغٜٔٞس ٖٓ  emotional triggeringخلاٍ ٓؾلض ػبؽل٢ 

خلاٍ ػشع ٓشٜذ رٔض٢ِ٤ ُلزبح طـ٤شح ٣غٞء عًِٜٞب ثغجت أُغزٔغ، 

ب ُِٔؾزٟٞ ًٔ خ عِج٤خ عٞاء ًبٗذ اُؼبؽل ٝرُي ثٜذف خِن ع٘ذاً دػبئ٤بً ٜٓ

)ؽضٕ/ ؿؼت( أٝ ا٣غبث٤خ )كشػ/ٗغبػ(، ػ٠ِ عج٤َ أُضبٍ اؽزٞد ٗز٤غخ 

اُز١ ٣ض٤ش ؽبلاد ػبؽل٤خ ئ٣غبث٤خ ٓضَ  رؾ٤َِ ٓوبؽغ اُؼ٤٘خ إٔ أُؾزٟٞ

اُزغ٤ِخ ٝاُزشك٤ٚ ٝا٤ٌُٓٞذ٣ب ٝالإصبسح )أُوبُت( ٝاُؾت ٝاُلشػ )ٓضَ ٓوطغ 

كشػ أؽْ ٝص٣٘ت(، ٝاُذفء ٝالإُٜبّ ٝاُلخش ٝؿ٤شٙ، رغؼَ أُشبٛذ ٣شؼش 

ثٔٞهق ئ٣غبث٢ ٓ٘ٚ، ًٔب ٣ؾذس ك٢ الإػلاٗبد ٖٓ رؾل٤ض أُشبػش الإ٣غبث٤خ 

أُ٘زظ ٝص٣بدح ٗٞا٣ب اُششاء أٝ اُززًش ٝاُزأص٤ش ػ٠ِ  ٝرـ٤٤ش أُٞاهق رغبٙ

 أُج٤ؼبد.

اُذساعخ ٛزٙ اُ٘ز٤غخ ك٢ ػٞء إٔ اُجشش ػبدح ٣غزخذٕٓٞ اعزشار٤غ٤خ  حفسش

اُغشد ًأعبط ٓ٘طو٢ ك٢ ػشع ٝرٞط٤َ أُؼِٞٓبد، ٝخِن ٝٗشش 

أُؼب٢ٗ الاعزٔبػ٤خ ٝاُضوبك٤خ ك٢ أُغزٔغ، خبطخ إٔ اُوظض ٝأٌُِبد 

ٝأُؼب٢ٗ رزشٌَ ؽغت ٓشٝٗخ أٝ ه٤ٞد ٝؽذٝد اُٞع٤ِخ الإػلا٤ٓخ 

بُغشد اُوظظ٢ اُؼبؽل٢ ً٘ٞع أدث٢ ٛٞ ٗٞع ٓؾٞس١ أُغزخذٓخ، ثبُزب٢ُ ك

٣طجن ػ٠ِ أؿِت ٝعبئَ الإػلاّ، اُذسآب ك٢ اُز٤ِلض٣ٕٞ ٝاُغ٤٘ٔب، اُشاد٣ٞ، 

 الاٗزشٗذ. 

Djerf-Pierre, Monika, and Mia Lindgren2021ٛزٙ اُ٘ز٤غخ ٓغ حخفق 
 

(03) 
إٔ ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ الأًضش شؼج٤خ ؽجوذ أعِٞة اُغشد اُوظظ٢، ٝإٔ 

 ة ٝاُضوبكخ اُشؼج٤خ ٛٔب ػ٘ظشإ شبئؼبٕ ك٢ ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ رِي.اُشجب

٣زؼؼ اعزخذاّ ٛزٙ  اىسببقفئت اسخخذاً ٕبشخبج ىيٞ٘حٞ٘بش: ٍِ اىشنو  -ة 

%( ٖٓ ئعٔب٢ُ كئبد الاعزشار٤غ٤خ، رظٜش ٛزٙ 36اُلئخ ث٘غجٚ ثِـذ )

ئثشا٤ْٛ الأث٤غ" ػ٠ِ ه٘بح " اُ٘ز٤غخ ثشٌَ ٝاػؼ ك٢ ٓوطغ ثؼ٘ٞإ:

(، ؽ٤ش اعزخذّ ا٤ُٞر٤ٞثش ٛبشزبط 20:32، ٓذرٚ )0220)شبد١ عشٝس( 

#عٜٔٞس_شبد١_عشٝس، رْ رٞظ٤ق ٛزٙ اُلئخ ػ٠ِ ع٤ٔغ ٓوبؽغ اُو٘بح، ٣زْ 

ٖٓ خلاُٚ ئؽبُخ أُشبٛذ ػ٠ِ ٓوبؽغ أخشٟ ُِو٘بح، ٝرز٤ؼ ُِٔغزخذ٤ٖٓ ئٗشبء 

ِٓلبد رؼش٣ق ُلاٛزٔبٓبد ٝالاشزشاًبد ك٢ ٓٞعض الأخجبس ٝرطج٤وبد 

خ، ك٢ أُوبثَ ٣زْ رخظ٤ض ػ٢٘ٔ دّٝ ٓشبسًخ ٗشطخ الأعٜضح أُؾُٔٞ

ٖٓ أُغزخذّ ٖٓ خلاٍ خٞاسص٤ٓبد ُز٤٤ٌق أُؾزٟٞ ٓغ اٛزٔبٓبد 

                                                           
(23)

 djerf-pierre, monika, and mia lindgren. "making sense of “superbugs” 

on youtube: a storytelling approach." public understanding of 

science 30.5 (2021): 535-551. 
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أُغزخذّ ث٘بء ػ٠ِ عِٞى اُ٘وشاد اُغبثوخ ٝٓٞهؼٚ ٝعِٞى اُجؾش، ٢ٛٝ 

ب ث٤ئبً  ًٓ خٞاسص٤ٓبد ؿ٤ش ٓشئ٤خ ُِٔغزخذّ اُؼبد١ ر٘شئ ٌَُ ٓغزخذّ ٗظب

٠ "كوبػخ اُزظل٤خ"شخظ٤بً ُِٔؼِٞٓبد أٝ ٓب ٣غٔ
(00)

، ٢ٛٝ ػ٠ِ رغبؤٍ 

َٛ اُغٞدح رؼ٢٘ اُز٘ٞع؟ كٖٔ أُلزشع إٔ خٞاسص٤ٓبد اُجؾش رظ٘ق 

ٓٞاهغ ا٣ُٞت ػ٠ِ أعبط اُشؼج٤خ، ئؽذٟ ٌٓٞٗبد رِي اُخٞاسص٤ٓبد ٢ٛ 

page rank  ٖٓ ٢ٛٝ خٞاسص٤ٓخ رظ٘ق أُوطغ ث٘بء ػ٠ِ أًجش ػذد

غٞدح ٝاُز٘ٞع: ؽ٤ش ٣زِو٠ الإؽبلاد، ثبُزب٢ُ ٣ٌٕٞ ٛ٘بى رلبٝد ث٤ٖ ث٤ٖ اُ

أُغزخذٕٓٞ أُ٘زظ ػ٠ِ أعبط شؼج٤زٚ لا عٞدرٚ، ٣ٝلغش اُشؿجخ ك٢ ٓزبثؼخ 

 ٣ٞر٤ٞثش ثؼ٤٘ٚ ثـغ اُ٘ظش ػٖ عٞدح ٓؾزٞاٙ.

ػٞء ٗظش٣خ صشاء اُٞع٤ِخ اُز٢ سعخذ ُٔجذأ  اُذساعخ ٛزٙ اُ٘ز٤غخ ك٢حفسش 

ُذساعخ رٞظ٤ق رو٤٘بد أُ٘ظخ رٌشق ٛزٙ اُ٘ز٤غخ ػٖ ٓذٟ اعزلبدح ػ٤٘خ ا

ٖٓ ٛزٙ اُزو٤٘بد ٖٓ خلاٍ اُٜبشزبط# ٝرخظ٤ض شج٢ٌ ٖٓ خلاٍ 

اُخٞاسص٤ٓبد ػ٘ذ اُؼـؾ ػ٠ِ اُٜشزبط ٣زْ الإؽبُخ ػ٠ِ اُلٞس، ػ٠ِ عج٤َ 

اُز١ ٣ؼَٔ ٖٓ خلاٍ أخز ػ٤٘خ ئؽظبئ٤خ ُٔؼشكخ  YouTube APIأُضبٍ 

ئظ ٓؼٕٔٞ اُو٘ٞاد أٝ أٌُِبد أُلزبؽ٤خ ثٚ، رِي اُزو٤٘بد رز٤ؼ اُخشٝط ث٘زب

 ٣ٌٖٔ سؤ٣زٜب ػ٠ِ أٜٗب رٔض٤َ ػٖ ٓؾزٟٞ اُو٘ٞاد ثشٌَ ػبّ.

Arora, Neelika, and Suman Lata 0228ٛز اُ٘ز٤غخ ٓغ  حخفق 
(05)

اُز٢  

أشبسد إٔ أُوبؽغ اُز٢ رْ رظ٤٘لٜب "عش٣ؼخ الاٗزشبس، ٝاُغٞدح اُؼب٤ُخ" 

ًبٕ ٓجذأ اُشؼج٤خ ثٜب ٓؼزٔذاً ػ٠ِ اُٜبشزبعبد، ٝػ٠ِ اُ٘و٤غ ًزُي ًبٗذ 

ُْ  memorylessٝأُوبؽغ ثلا راًشح  Junkأُوبؽغ ؿ٤ش أُشؿٞة ك٤ٜب 

جٌشح ُِٔؾزٟٞ ٣ش٤غ ثٜب اعزخذاّ اُٜبشزبط، ًٔب أٝػؾذ إٔ أُشبٛذاد أُ

 ٣ٌٕٞ ػٖ ؽش٣ن اُزؼش٣ق ثشؼج٤زٚ ٖٓ خلاٍ رؼ٤ٖٔ ٛبشزبط ٓزؼِن ثٚ.

اُغبثن ٣زؼؼ إٔ ىيثْبء ػيٚ اىٞ٘حٞ٘بش ٍِ شخص آخش: ٍِ اىشنو  فئت -ج 

 %( ٖٓ ئعٔب٢ُ كئبد الاعزشار٤غ٤خ،02ٛزٙ اُلئخ رْ ث٘غجخ ثِـذ ) ّاعزخذا

رْ رٞظ٤ق ٛزٙ الاعزشار٤غ٤خ ك٢ ٓوبؽغ أُ٘زغبد الاعزٜلا٤ًخ أٝ 

اُزٌُ٘ٞٞع٤ب ٝالأُؼبة، ػ٠ِ عج٤َ أُضبٍ رظٜش اُ٘ز٤غخ ثٞػٞػ ك٢ ٓوطغ 

ثؼ٘ٞإ: "٣ّٞ ربس٣خ٢! كِٞط الأهٟٞ ك٢ اُؼبُْ" ػ٠ِ ه٘بح )طجبؽٞ ًٞسح( 

ؽ٤ش رْ رطج٤ن اُلئخ ٖٓ خلاٍ ص٘بء ػ٤ٞف أُوطغ ػ٠ِ ا٤ُٞر٤ٞثش ٝرج٤بٕ 

                                                           
(24)

Helberger, Natali, Katharina Kleinen-von Königslöw, and Rob Van 

Der Noll. "Regulating the new information intermediaries as 

gatekeepers of information diversity." info (2015). 
(25)

 arora, neelika, and suman lata. "youtube channels influence on 

destination visit intentions: an empirical analysis on the base of 

information adoption model." journal of indian business 

research (2020). 
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ذٟ عؼبدرْٜ ٖٓ اؽزشاك٤خ ٝأداء ا٤ُٞر٤ٞثش داخَ أُوطغ ٖٓ اُذه٤وخ ٓ

عؼ٤ذ أ٢ٗ )( اعزخذّ ك٤ٜب اُؼ٤ق ًِٔبد ٓضَ 28:32( ئ٠ُ اُذه٤خ )22:22)

 ٓؼبى( )ششف ٤ُب إًٔٞ ٓؼبى(.

ٓلّٜٞ )الارظبٍ الاعزشار٤غ٢ أُإصش(  ٛزٙ اُ٘ز٤غخ ك٢ ػٞءحفسش اىذساست 

ثبُٔؼشكخ، ػٖ ؽش٣ن ئخلبء اُشعبُخ  ٝٛٞ رٌز٤ي ٣ؾبٍٝ ر٘ش٤ؾ ػ٤ِٔخ الاه٘بع

الإػلا٤ٓخ داخَ شٌَ ٓشاعؼخ أُ٘زظ، ٝٛزٙ الاعزشار٤غ٤خ ٣ٌٖٔ اػزجبسٛب 

 ئػلإ ٓ٘شئ ٖٓ هجَ اُغٜٔٞس.

Soininen, Sampo2020 ٛزٙ اُ٘ز٤غخ ٓغ حخفق 
(26) 

اُز٢ أصجزذ كؼب٤ُخ 

ك٢ اُٞطٍٞ ُِغٜٔٞس أًضش ٖٓ اُطشم اُزو٤ِذ٣خ، خبطخ ث٤ٖ  خالاعزشار٤غ٤

 الأع٤بٍ اُشبثخ اُز٢ أطجؼ ا٤ُٞر٤ٞة أْٛ ه٘بح ئػلا٤ٓخ ثبُ٘غجخ ُْٜ.

٣زؼؼ إٔ ٗغجخ اعزخذاّ ٛزٙ قصص ػبطفٞت سيبٞت: ٍِ اىشنو اىسببق  -د 

ؽ٤ش ٣ٞظّق ا٤ُٞر٤ٞثش  %( ٖٓ ئعٔب٢ُ كئبد الاعزشار٤غ٤خ،8اُلئخ ثِـذ )

ًبُؾضٕ ٝاٌُشٙ ٝاُخٞف ٝالاشٔئضاص ُِزأص٤ش ػ٠ِ  أُشبػش اُغِج٤خ

أُشبٛذ، ًبعزخذاّ ٓشبػش الاشٔئضاص ك٢ ٓوبؽغ خبطخ ثبُظؾخ ُؾش 

اُ٘بط ػ٠ِ ػبداد طؾ٤خ ٓؼ٤٘خ، أٝ ٓوبؽغ أُؼِٞٓبد اُضوبك٤خ، ػ٠ِ عج٤َ 

أُضبٍ ظٜشد اُ٘ز٤غخ ثٞػٞػ ك٢ ٓوطغ ثؼ٘ٞإ: "اُخطخ أُغ٘ٞٗخ ُج٘بء 

( ٝظق ك٤ٜب 22:20( ئ٠ُ اُذه٤وخ )8:00ه٤وخ )ثؾش ك٢ اُظؾشاء" ٖٓ اُذ

ا٤ُٞر٤ٞثش ػٞاؽق عِج٤خ ٓضَ اُزخٞف ظٜشد ك٢ عَٔ ٝػجبساد ًِٝٔبد 

ٓضَ )ع٤ؾذس صلاصٍ/ الاهزظبد ُٖ ٣زؾَٔ ٛزا أُششٝع/ هذ ٣زغشة أُبء 

أُبُؼ ػ٠ِ ٤ٓبٙ الاثبس(، ٝٓشبػش اُزش٤ٛت )اؽزٔب٤ُخ ؽذٝس عش٣ت ١ٝٞٗ/ 

 ٌجشٟ ػ٠ِ أُششٝع(. اؽزٔب٤ُخ ع٤طشح اُششًبد اُ

اُذساعخ ٛزٙ اُ٘ز٤غخ ك٢ ػٞء ٓٞاػ٤غ ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ اُز٢ رطشػ  حفسش

رظٞس ٓب ُِزٜذ٣ذ أٝ اُزخ٣ٞق، ٝرُي ُِخشٝط ثبعزغبثخ ػبؽل٤خ ٖٓ 

اُغٜٔٞس هذ رٌٕٞ "ٓؼذ٣خ" ٣ٝوٞد اُ٘بط ُغ٤ًِٞبد ٓؼ٤٘خ ٝرإد١ ئ٠ُ سدٝد 

٢ اُزلبػَ ثبُزؼ٤ِن كؼَ ٓؼ٤٘خ ػ٘ذٓب ٣شؼشٕٝ ثبُؼغض أٝ اُزٜذ٣ذ رزٔضَ ك

ٝأُشبسًخ ٝالإػغبة، ؽ٤ش ٣غزة اُزأؽ٤ش اُغِج٢ الاٗزجبٙ ٝاٛزٔبّ 

 اُغٜٔٞس.

٣ش٤ش ئ٠ُ ٗغجخ  اىسببقاىقصص اىؼبطفٞت الاٝدببٞت: ٍِ اىشنو  فئت  -ٓ 

%( ٖٓ ئعٔب٢ُ كئبد 22اعزخذاّ كئخ اُؼٞاؽق الا٣غبث٤خ ث٘غجخ )

اعزشار٤غ٤خ الإه٘بع اُغشد١ اُز٢ رغزخذّ أُشبػش الإ٣غبث٤خ ًبُلخش ٝاُلشػ 

ٝؿ٤شٙ ُِزأص٤ش ػ٠ِ أُشبٛذ، رْ ٓلاؽظخ إٔ ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ اُخبص ثبُظؾخ 

٤غ٤خ ٝدٓغٜب ٓغ ٝاُغٔبٍ ٝالأص٣بء ٝاُش٣بػخ رؼزٔذ ػ٠ِ ٛزٙ الاعزشار

اعزشار٤غ٤بد أخشٟ، ظٜشد اُ٘ز٤غخ ثشٌَ ٝاػؼ ك٢ ٓوطغ ثؼ٘ٞإ: "كشػ 

                                                           
(26)

 soininen, sampo. op cit.  
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، رْ اُزؼج٤ش ػٜ٘ب ٖٓ خلاٍ 0229أؽٔذ ٝص٣٘ت" ػ٠ِ ه٘بح أؽٔذ ٝص٣٘ت

اعزخذاّ ٓٞع٤و٠ ٝؿ٘بء ٝسهض ؽٞاٍ ٓذح أُوطغ، ٓغ رٞظ٤ق اُذ٣ٌٞس 

 اُخبسع٢ ٝٓشبس٤ًٖ آخش٣ٖ ك٢ روذ٣ْ ٓؾزٟٞ اُل٤ذ٣ٞ.

٘ز٤غخ ك٢ ػٞء ٓلّٜٞ "اُزؾ٤ض ُِزلبؤٍ" أ١ ا٤َُٔ ٗؾٞ ٓزبثؼخ ٛزٙ اُحفسش 

أُؼِٞٓبد اُز٢ رؾَٔ ٓشبػش ئ٣غبث٤خ، ٝرغ٘ت اُؼٞاؽق اُغِج٤خ اػزوبداً ٖٓ 

اُ٘بط إٔ أُشبػش الإ٣غبث٤خ ٢ٛ الأًضش ؽذٝصٜب ٝثبُزب٢ُ ػذّ رغبِٜٛب 

ٝالاٛزٔبّ ثٔشبسًخ ا٥خش٣ٖ ُزؾو٤ن اُزٞاكن ٓؼْٜ، ٝٛٞ ٣٘ذسط رؾذ 

وطبة اُؼبؽل٢ ٝرغ٤ِؾ اُؼٞء ػ٠ِ أُشبػش الا٣غبث٤خ ٝاُزؾ٤ض الاعز

ُزظذ٣وٜب ٝالاػزوبد ثظؾزٜب لإٔ اُ٘بط ٤ٔ٣ِٕٞ لاعزٜلاى أُؼِٞٓبد اُز٢ 

رؾز١ٞ ػ٠ِ ٓشبػش ئ٣غبث٤خ ٝٓؾزٟٞ ٣زْ رـ٤ِلٚ ثبرغبٙ ئ٣غبث٢ ٣غزة اُ٘بط 

 ٣ٝلغش دػْ اُ٘بط ُِو٘بح ٝٓوطغ اُل٤ذ٣ٞ.

 Lee, Cheiاُغبثوز٤ٖ ٓغ دساعخ  اُ٘ز٤غخ اُخبطخ ثبُلئز٤ٖحخفق 

Sian2012
(07)

اُز٢ أشبسد ئ٠ُ آ٤ُخ "رغخ٤ش اُل٤ذ٣ٞ" ُِزؼج٤ش ػٖ أُشبػش 

اُغِج٤خ ًبُؾضٕ ٝإٔ ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ الأًضش شؼج٤خ ٝٓشبسًخ ٖٓ اُغٜٔٞس 

 اػزٔذد ٛزٙ ا٤ُ٥خ.

ًبٗذ كئخ  اىسببقاسخخذاً ػلاٍت حدبسٝت ىَْخح اىَحخ٘ٙ: ٍِ اىشنو  فئت -ٗ 

%(، ًشلذ اُ٘ز٤غخ ػٖ رؼ٤ٖٔ 8لآخ اُزغبس٣خ ث٘غجخ ثِـذ )اعزخذاّ اُؼ

ثؼغ ا٤ُٞر٤ٞثشص أُظش٤٣ٖ ُٔ٘زغبد ٓضَ ه٤ٔض أٝ ؽزاء س٣بػ٢، أٝ 

ٓ٘زغبد عٔبٍ ثبعْ طبؽت اُو٘بح، رظٜش اُ٘ز٤غخ ثشٌَ ٝاػؼ ك٢ ٓوطغ 

، ؽ٤ش ٝظقّ 0200ثؼ٘ٞإ: "عجب٣ذس ٓبٕ" ػ٠ِ ه٘بح ػجذ الله ٗبطش 

٤خ )عجب٣ذس ٓبٕ( ؽٞاٍ ٓذح أُوطغ ٢ٛٝ ا٤ُٞر٤ٞثش ٓ٘زظ ٓلاثظ شخظ

 ػلآخ رغبس٣خ ٓؼشٝكخ ك٢ ٓلاثظ الأؽلبٍ اُزٌ٘ش٣خ.

ٖٓ اُطج٤ؼخ الاهزظبد٣خ حفسش اىذساست ح٘ظٞف ٕزٓ اىفئت ٍِ قبو اىٞ٘حٞ٘بش 

ا٤ُٞر٤ٞة الأٓش ٛ٘ب إٔ ٛزٙ أُ٘ظبد  أُ٘ظبد اُشه٤ٔخ ٓضَ لأعبع٤بد

أطجؾذ ٤ُغذ ٓغشد ٓ٘زظ كوؾ ٖٓ اُضٞسح اُشه٤ٔخ ثَ أ٣ؼًب ٢ٛ ٗزبط ٗظبّ 

ٍ اُغبؽخ اُؼبٓخ ئ٠ُ شٌَ ٖٓ أشٌبٍ اُغٞم الاكزشاػ٢، ُزُي  ّٞ سأعٔب٢ُ ؽ

٣ؼضص ا٤ُٞر٤ٞثش ٓؾزٞاٙ ثزؼ٤ٖٔ ػلآخ رغبس٣خ ُٚ ثبلأخض ػ٘ذٓب ٣ٌزغت 

ثؼ٤ٖ، ٣ٜٝذف ئ٠ُ ئٗزبط ٓؾزٟٞ ٓشرجؾ ثبُؼلآخ اُلشد ػذداً ًج٤شًا ٖٓ أُزب

اُزغبس٣خ ٝر٣ٌٖٞ ػلاهخ ػبؽل٤خ ث٤ٖ اُغٜٔٞس ٝأُؾزٟٞ، ػ٘ذٛب ٣ٌٖٔ إٔ 

ب ٓضَ أ١ شخض ٓشٜٞس آخش،  ًٓ ٣ظجؾٞا ٖٓ اُضوبكخ الاعزٔبػ٤خ رٔب

ٝرخظ٤ض ػلآخ رغبس٣خ خبطخ ثٚ هذ ٣٘زوِٞا ثؼذ كزشح ئ٠ُ ئٗزبط اؽزشاك٢ 

                                                           
(27)

 lee, chei sian. "exploring emotional expressions on youtube through 

the lens of media system dependency theory." new media & 

society 14.3 (2012): 457-475. 
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ٔؾزٟٞ ػ٠ِ ا٤ُٞر٤ٞة ٖٓ ٜٓ٘خ ٣ٔبسعٜب ثشثؼ ٓب٢ُ، رطٞس روذ٣ْ اُ

الأشخبص اُخجشاء ئ٠ُ ٛٞاح ػبد٣ٕٞ ٖٓ خلاٍ ثؼغ أُإششاد اُز٢ لا 

رزـ٤ش ٝاُز٢ رغبػذ ػ٠ِ رو٤٤ْ دسعخ شؼج٤خ أٝ اؽزشاف ا٤ُٞر٤ٞثش ٓضَ: 

اُزؼذد٣خ، أُٞػٞػ٤خ، اُغبرث٤خ اُظٞر٤خ ٝالأداء اُغغذ١ ٓضَ عبعز٤ٖ 

، Billy Eichner، ث٢ِ٤ ئ٣ش٘ش Adam Devin، آدّ د٣ل٤ٖ Justin Biberث٤ج٤ش 

 ، ٝؿ٤شْٛ. Issa Raeػ٤غ٠ سا١ 

 
 ّخبئح اىذساست: 

٤ٜب ػٖٔ ر٤٤ٌلاُز٢ رْ ٛشزبط أٝ ػلآخ رغبس٣خ داخَ أُوبؽغ،  ظٜشد كئخ -1

شؼج٤خ "ٓذٝٗخ اُل٤ذ٣ٞ ُغؼِٜب ٓ٘بعجخ ُزٔض٤َ ٓجذأ ػ٠ِ  اعزشار٤غ٤خ الإه٘بع اُغشد١

، ثٔؼ٠٘ أٗٚ ٣زْ ئؽبُخ أُشبٛذ ثغُٜٞخ ُجؼغ أُوبؽغ ثٔغشد "أُؾزٟٞ ٝاٗزشبسٙ

اُؼـؾ ػ٠ِ اُٜشزبط ٓ٘ظبد الأخجبس لإػلبء اُطبثغ اُشخظ٢ ٝص٣بدح سػب 

أُغزخذّ ٝٝلائٚ، ػ٠ِ عج٤َ أُضبٍ ٓضِٔب رٞظق طؾ٤لخ اُلب٣٘بٗشبٍ رب٣ٔض 

Financial times ٝاسرجطذ ٓغ ٛزٙ الاعزشار٤غ٤خ ٝر٘ض٣َ رطج٤ن خبص ثٜب ،

 ػٞػبد ٓضَ اُزشك٤ٚ ٝاُغ٤بعخ ٝا٤ٌُٓٞذ٣ب.ٓٞ

رغ٣ٞو٤خ ٜٓٔخ ك٢ ص٣بدح اُٞطٍٞ اُشه٢ٔ أداح  ه٘بػ٤خغشد الإرؼذ اعزشار٤غ٤خ اُ -0

شك٤ٚ ًٔب ٗبهش٘بٙ ك٢ اُز – ًَ ٓٞاػ٤غ ٓوبؽغ اُل٤ذ٣ٞ ٣زْ اعزخذآٚ ك٢ ُِٔؾزٟٞ

، ك٢ الإػلإ اُزشك٤ٚ،ك٢  ٗوَ اُخجشح، ٖٓ أشٌبٍ اُزؼِْ، ًشٌَ -ٝاُغ٤بعخ ٝأُوبُت

ٝاُؼبؽلخ ٝاُظٞد ٝالإ٣وبع ٓغ رٞظ٤ق كئبد كشػ٤خ ٓضَ اُؾجٌخ اُذسا٤ٓخ 

 .ٔ٘خلغاُ الإ٣وبعأٝ  غش٣غاُ أُإصشاد اُؾش٤ًخ ٓضَ الإ٣وبعٝ

ًبٕ روذ٣ْ الاعزشار٤غ٤خ ك٢ ٓغِٜٔب لا ٣خشط ػٖ ًٞٗٚ ٓغٔٞػخ ٖٓ اُ٘ظٞص  -3

ٝ أعب٤ُت ثلاؿ٤خ ك٢ أثغؾ طٞسٛب رشزشى ك٢ ث٤٘خ عشد٣خ أٝ ؽجٌخ أٝ ٓٞاهق أ

ثغ٤طخ ٝثبُزب٢ُ كٜٞ لا ٣خزِق ػٖ أعِٞة اُغشد الأدث٢ ٝثزُي ٣ز٤ٔض ا٤ُٞر٤ٞة ثأٗٚ 

رزشٌَ لأٗٞاع ٝأشٌبٍ أدث٤خ ًبُٔز٣ؼ٤ٖ ٝششًبد الإٗزبط( " )"ٛغ٤ٖاعزٔبػ٢ ٝع٤ؾ 

 دٕٝ ه٤ٞد. 
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